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THE SMART SHOW

EcoNatural, il primo sistema carta + dispenser 

che dà nuova vita ai contenitori per bevande.

Lucart Professional, grazie ad una tecnologia innovativa,

separa i contenitori per bevande nelle sue componenti;

dalle fi bre di cellulosa genera il Fiberpack® , con cui produce

la carta, dall’alluminio e il polietilene realizza l’Al.Pe.® , 

la nuova materia prima da cui nascono i dispenser.

Il sistema EcoNatural, per noi un traguardo di sostenibilità,

per te un’opportunità concreta.
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Trade Fair Report:
ISSA Pulire exceedes 
expectations

15th Special Trade Fair Edition
in English

EcoNatural is an eco-friendly PAPER+DISPENSER system,
a fully certified and concrete example of circular economy.
Lucart Professional gives new life to beverage carton
components: it produces Fiberpack® from cellulose fibres
to make paper, now Cradle to Cradle® certified, and uses
aluminium and polyethylene to make Al.Pe.®, the certified
recycled raw material used for making dispensers. 

EcoNatural is the solution for future hygiene:
a planet-friendly, quality choice for your customers.

PAPER CERTIFICATIONS: DISPENSER CERTIFICATION:

CIRCULAR,
CRADLE TO CRADLE, 
CERTIFIED.
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 App-Steuerung     Edle Optik      Nachhaltige Materialien    

 Keine Plastikstopfen  Keine Papphülsen      CO2-Einsparung

Ideal für Unternehmen, 
die Wert auf nachhaltige Hygiene legen.
Erfahren Sie mehr über unsere umweltfreundlichen,   
effizienten und smarten Spendersysteme unter 

www.tubeless-deutschland.de
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News und Infos rund um die Reinigungsfachmesse CMS 2019
MesseNEWS

Internationale Kompetenzplattform für Rei
bietet Marktüberblick, Informationsaustaus
fer auf Top-Niveau - Reinigungsbranche s
Herausforderungen.

Die Reinigungsbranche blickt mit Spannung de
Branchenevent des Jahres entgegen. Vom 24. bis
tiert die Internationale Reinigungsfachmesse
Cleaning.Management.Services. einen umfassen
Produkte, Systeme und Verfahren der gewerbli
und Reinigungschemie. Aufgrund der starken A
dem In- und Ausland stellt die Messe Berlin zus
che (Halle 6.2b) auf dem Berlin Expocenter City
men der viertägigen Fachmesse findet erstmals
2019 (25.-26.9.) in Halle 6.3 statt. Zum Leitthema
den die Top-Entscheider aus allen Kontinenten er

Dr. Christian Göke, Vorsitzender der Gesch
Berlin GmbH: „Deutschland repräsentiert den
gewerbliche Reinigungstechnik in Europa. Das
lin auch in diesem Jahr mit einem Feuerwerk
der Beteiligung der wichtigen Marktführer und
wider. Die CMS 2019 zieht mit einem marktger
einem Mix aus hochwertiger Fachmesse, dem
Top-Konferenz für die Spitzenvertreter der Br
Networking-Events. Das macht die CMS Berlin
nalen Kompetenzplattform für Reinigung un
überaus effizienten Marketinginstrument für die globale Cleaning
Community.“

Vier Tage ein
vollgepacktes
Messeprogra

Aktuelle Zahlen:
Die Branchendaten und die
Herausforderungen.

CMS World Summit:
Wissenstransfer während
der Messe auf Top-Niveau.

Purus Innovation
Award:
Rekord bei den eingereichten
Maschinen, Geräten und Tools.

FÜR REINE LUFT!
Mit aktiver Geruchsblocker-

Technologie.

FÜR REINE LUFT!

HALLE 2.2

STAND 160

24.- 2
7.09.2

019

Messe Berlin

NEU

(Foto: Foto: Volkmar Otto / Messe Berlin)
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FROM BEVERAGE CARTONS
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Preisliste Nr. 25

7. Anzeigenformate und Preise

Anzeige Breite x Höhe in mm
(im Satzspiegel / im Anschnitt)

Format s/w 2-farbig 4-fabig

1/1 Seite 179 x 262 / 210 x 297 Hochformat 4.500 € 5.250 € 6.900 €

Juniorpage 133 x 179 / 147 x 203 Hochformat 2.250 € 2.880 € 4.300 €

1/2 Seite 179 x 131 / 210 x 155
88 x 262 / 102 x 297

Querformat
Hochformat

2.130 € 2.750 € 3.700 €

1/3 Seite 179 x 88 / 210 x 112
57 x 262 / 72 x 297

Querformat
Hochformat

1.380 € 1.880 € 2.630 €

1/4 Seite 179 x 65
42 x 262
88 x 131

Querformat
Hochformat
2-spaltig

1.060 € 1.500 € 2.090 €

1/8 Seite
179 x 33
88 x 65
42 x 131

Querformat
2-spaltig
Hochformat

530 € 750 € 1.030 €

1/16 Seite 88 x 32
42 x 60

2-spaltig
Hochformat

350 € 440 € 650 €

1. Druckaufl age:
15.000 Exemplare, IVW-geprüft (2. Quartal 2022)

4. Termine:
10 Ausgaben + 1 Sonderausgabe in Englisch zur CMS in Ber-
lin + Messeplaner zur CMS in  Berlin + 1 Sonderausgabe in 
italienischer Sprache zur ISSA Pulire in Mailand
Erscheinungstermine und Anzeigenschluss:
siehe Redaktions- und Themenplan

3.  Druck- und Bindeverfahren, Druckunterlagen:
Druckverfahren: Offsetdruck, Bindung: Klebebindung
Druckvorstufenprogramme: Adobe Acrobat, Adobe Illus-
trator, Adobe Photoshop, Adobe InDesign Datenanliefe-
rung: PDF/X-3 per E-Mail an grafi k@knittler.de

Bei weiteren Fragen oder Übertragungsproblemen 
rufen Sie uns bitte an. Telefon: +49 (0) 74 53/9 38 57 87

6. Zahlungsbedingungen:
Netto, innerhalb 30 Tagen nach Rechnungsdatum,
bei Zahlung innerhalb von 10 Tagen gewähren 
wir 2 % Skonto.
Bankverbindung:
Sparkasse Pforzheim Calw, BLZ 666 500 85, 
Konto-Nr. 4 840 879
IBAN-Nr. DE92 6665 0085 0004 8408 79 
BIC: PZHSDE66

2. Zeitschriftenformat:
Seitenformat: 210 mm breit, 297 mm hoch (DIN A4)
Satzspiegel: 179 mm breit, 262 mm hoch

5. Verlag:
Knittler Medien GmbH
Mittlerer Hubweg 5, 72227 Egenhausen
Tel.: +49 (0) 74 53/9 38 57 87 | Fax: +49 (0) 74 53/9 38 57 97
Internet: www.reinigungsmarkt.de
E-Mail: info@knittler.de

8. Vorzugsplätze:
Titelseitenpaket (Titelseite + 1/2 Seite, 4-farbig)  9.000 €
Titelseite, 4-farbig (150 x 225 mm)  7.650 €
2. oder 4. Umschlagseite, 4-farbig  7.500 €
Banderole (inkl. Druck und Verarbeitung)  6.000 €
Anschnitt, Bunddurchdruck und 
bindende Platzierungsvorschriften: 10 % vom Grundpreis

9. Rubrikanzeigen:
Sonderpreis Firmenportrait (Doppelseite), 4-farbig:  7.400 €
Sonderpreis Top-Partner (nur Heft 1/2023), pro Seite  3.700 €
Sonderpreis Nachhaltigkeit (nur Heft 8/2023), p.S.  3.700 €
Sonderpreis Internetführer (1/4 Seite, 4-farbig)  1.100 €
Stellenangebote:  50 % Rabatt auf den Grundpreis
Stellengesuche:  70 % Rabatt auf den Grundpreis

Millimeterpreis für Kleinanzeigen: 42 mm breit (einspaltig) = 4,40 €
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Wäschereitechnik:
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EcoNatural

FROM BEVERAGE CARTONS
TO THE SUSTAINABILITY

Lucart Professional uses innovative technology to separate
beverage cartons into their component parts; from the 

®, which it uses to 
produce the paper, and from the aluminium and polyethylene 

®, the new raw material from which the 

The EcoNatural system is a sustainability achievement

Stand 

Berlin
th nd 

9th Special Trade Fair Edition in English

Specialist Magazine  for Commercial
Cleaning Services, Hygiene and
Facility Management

Veterans of the 
Cleaning Industry:

Meinrad Budich,
Kleen Purgatis

WFBSC Congress:

Decision-makers from 
all over the world meet 
in Berlin

Preview CMS Berlin 2017:

Exhibitors are eagerly
awaiting the International
Cleaning Trade Fair 

JEZ Award:

Trainees of winning school
class will be rewarded at
the CMS

World
Cleaning

Trade Fair 

Report:

Pulire in Verona

a brand of Reinigungs Markt
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Formatplan

9. Rubrikanzeigen:
Anzeigen im REINIGUNGS MARKT Bezugsquellenverzeichnis:

42 mm breit (1-spaltig). Dieser Preis beinhaltet die Veröffentlichung auf unserer
Homepage www.reinigungsmarkt.de mit über 25.250 Zugriffen im Monat. 

Außerdem schalten wir einen Internetlink auf Ihre Homepage, 
der mm-Preis dazu beträgt: 3,00 € s/w

3,50 € 4c

10. Seminaranzeigen:
Die Seminare werden in der Seminar-Rubrik abgedruckt und dazu im Internet
unter www.reinigungsmarkt.de in der Seminarübersicht veröffentlicht, der Preis
pro Seminar beträgt: 20,00 € pro Monat 

11. Rabatte:
Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres.
Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige:

Malstaffel:         3 Anzeigen 3%, 6 Anzeigen 5%, 10 Anzeigen 10%
Mengenstaffel:  3 Seiten 10%, 6 Seiten 15%

12. Einhefter:
2-seitig (1 Blatt) 3.600 €
4-seitig (2 Blatt) 6.115 €
Anlieferung bis 14 Tage vor Erscheinen. Muster bei Auftragserteilung 
an den Verlag erbeten.
Format: unbeschnitten, 216 mm breit x 303 mm hoch.

Mehrseitige Einhefter auf obiges Format gefalzt.

13. Beilagen:
(nicht rabattfähig)

Bis 25 g (= 15.000 Exemplare) 2.700 €
+ 205 € Postgebühr

Je weitere 25 g Gewicht 2.100 €
+ 205 € Postgebühr

Anlieferung bis 14 Tage vor Erscheinen. Muster bei Auftragserteilung an den 
Verlag erbeten. Maximales Papierformat: 205 mm breit x 290 mm hoch.

14. Aufgeklebte Werbemittel:
Auf Anfrage

15. Lieferanschrift für die Positionen 13 bis 14:
Auf Anfrage

Die angegebenen Formate sind Endformate. Anzeigen im Anschnitt benötigen zusätzlich eine Beschnittzugabe von 3 mm.

1/8 2-spaltig
Breite: 88 mm
Höhe:  65 mm

1/4 hoch
Breite:  42 mm
Höhe: 262 mm

1/3 quer
Breite: 179 mm
Höhe:    88 mm

1/4 quer
Breite: 179 mm
Höhe:   65 mm

1/3 hoch
Breite:   57 mm
Höhe: 262 mm

1/2 quer
Breite: 179 mm
Höhe:  131 mm

1/2 hoch
Breite:   88 mm
Höhe: 262 mm

1/8 quer
Breite: 179 mm
Höhe:   33 mm

1/8 hoch
Breite: 42 mm
Höhe: 131 mm

Junior-Page
Breite: 133 mm
Höhe:  179 mm

1/1 
Breite: 179 mm
Höhe:  262 mm

1/3 quer im Anschnitt
Breite: 210 mm
Höhe:  112 mm

1/1 im Anschnitt
Breite: 210 mm
Höhe: 297 mm

1/2 quer im Anschnitt
Breite: 210 mm
Höhe:  155 mm

Junior-Page im Anschnitt
Breite: 147 mm
Höhe: 203 mm

2/1 im Anschnitt
Breite: 420 mm
Höhe:  297 mm

2/1
Breite: 392 mm
Höhe:  262 mm

Bitte beachten Sie bei über Bund
 laufenden Texten und Bildern,

dass – bedingt durch die Klebe bin -
dung – im Bund neben dem Beschnitt
(Fräsrand) von 3 mm je Seite weitere
ca. 3 mm je Seite nicht optimal lesbar
sind und deshalb mit Überlappung an-

gelegt werden müssen.

Titelseite im Anschnitt
Breite: 151 mm
Höhe:  225 mm

1/4
2-spaltig
B: 88 mm

H: 131 mm

1/3 hoch im Anschnitt
Breite:   72 mm
Höhe: 297 mm

1/2 hoch im Anschnitt
Breite: 102 mm
Höhe: 297 mm

Inhalt.qxp_Layout 1  09.11.20  09:59  Seite 4

10 Rubrikanzeigen:
Anzeigen im ReinigungsMarkt Bezugsquellenverzeichnis:
42 mm breit (1-spaltig). Dieser Preis beinhaltet die Veröffent-
lichung auf unserer Homepage www.reinigungsmarkt.de.
Außerdem schalten wir einen Internetlink auf Ihre Home-
page, der mm-Preis dazu beträgt:  3,80 € s/w
  4,40 € 4c

11. Seminaranzeigen:
Die Seminare werden in der Seminar-Rubrik abgedruckt und 
dazu im Internet unter www.reinigungsmarkt.de in der Semi-
narübersicht veröffentlicht, der Preis pro Seminar beträgt: 
25,00 € / Monat

12. Rabatte:
Bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres.
Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige:
Malstaffel:  3 Anzeigen 3 %,  6 Anzeigen 5 %,  10 Anzeigen 10 
%
Mengenstaffel:  3 Seiten 10 %,  6 Seiten 15 %

13. Kombinationen von Verlagspublikationen:
Bei Buchung in mehreren Verlagspublikationen innerhalb 
eines Insertions jahres.
(zum Beispiel ErgonomieMarkt, GebäudeReiniger)
Malstaffel:  in 2 Publikationen 3%, in 3 Publikationen 5%, 

in 4 Publikationen 10%

14. Einhefter:
2-seitig (1 Blatt)   4.900 €
4-seitig (2 Blatt)   7.800 €
Anlieferung bis 14 Tage vor Erscheinen. 
Muster bei Auftragserteilung an den Verlag erbeten.
Format:  unbeschnitten, 216 mm breit x 303 mm hoch.

Mehrseitige Einhefter auf obiges Format gefalzt.

15. Beilagen:
(nicht rabattfähig)
Bis 25 g (= 15.000 Exemplare)  4.900 €
+ 260 € Postgebühr
Je weitere 25 g Gewicht   2.630 €
+ 260 € Postgebühr
Anlieferung bis 14 Tage vor Erscheinen. 
Muster bei Auftragserteilung an den Verlag erbeten. 
Maximales Papierformat: 205 mm breit x 290 mm hoch.

16. Aufgeklebte Werbemittel:
Auf Anfrage.

17. Lieferanschrift für die Positionen 13 bis 14:
Auf Anfrage.

Preisliste Nr. 25 - Formatplan
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Preisliste Nr. 23
August 2020, gültig ab 1.1.2021P

Banner Werbefläche

Die Webseite www.reinigungsmarkt.de ver-
zeichnet 33.233 Page Impressions (September
2020). Die Banner werden mit Ihrer Home-
page verlinkt. 

Bannergröße: Preis pro Monat:
Skyscraper Banner: 160px x 600px 1.400 € 
Full Banner: 1140px x 250px 1.300 €
Big Web Banner: 720px x 250px 1.200 €

Sk
ys

cr
ap

er

Full Banner
1.600 €

Big Web Banner
1.500 €

1.700 €

Firmenfilme mit Kurzbeschreibung und Ankündigung im Flash-Newsletter

Seminareinträge

Die Seminare werden in der Seminar-Rubrik abgedruckt und dazu im Internet unter
www.reinigungsmarkt.de in der Seminarübersicht veröffentlicht, der Preis pro 
Seminar beträgt 20,00 € pro Monat.

Einen unternehmenseigenen Film mit verschiedenen Inhalten (zum Beispiel: Unternehmens-
vorstellung, Produktpräsentation oder Anleitungsvideo) können Sie ebenfalls auf unserer
Homepage www.reinigungsmarkt.de buchen. 
Dieser wird dann jedem Besucher in einem eingebettetem Video auf unserer Startseite
(bzw. in der Mediathek) angezeigt. Die Webseite www.reinigungsmarkt.de verzeichnet
33.233 Page Impressions (September 2020). Zusätzlich wird Ihr Film in unserem News-Flash
angekündigt, dies bedeutet zusätzlich 2.058 persönliche Empfänger.
Das Einbetten Ihres Films kostet Sie nur 900€ pro Monat.

Banner mit Homepageverlinkung im Flash-Newsletter

Kunden, die Top-Partner buchen, sind berechtigt, ihr Logo in unserem
Flash-Newsletter zu schalten.
Der Flash-Newsletter erscheint 1-2 mal wöchentlich in deutscher und
englischer Sprache. Das Logo wird mit Ihrer Homepage verlinkt. 
(Konditionen auf Anfrage)
Der deutsche Flash-Newsletter hat zur Zeit 2.058 Empfänger und 1.268
Empfänger erhalten den englischen Flash-Newsletter. Das sind insgesamt
3.326 Empfänger. (Stand: August 2020)

Inhalt.qxp_Layout 1  09.11.20  09:59  Seite 5

Die Webseite www.reinigungsmarkt.de verzeichnet 
36.280 Page Impressions (November 2022). 
Die Banner werden mit Ihrer Homepage verlinkt.

Bannergröße:  Preis pro Monat:
Skyscraper Banner: 160px x 600px  2.130 €
Full Banner: 1140px x 250px  2.000 €
Big Web Banner: 720px x 250px  1.880 €

Die Seminare werden in der Seminar-Rubrik abgedruckt. Zusätzlich veröffentlichen wir 
die Seminare auf unserer Homepage www.reinigungsmarkt.de in der Seminarübersicht.
Preis pro Seminar beträgt 25,00 € / Monat.

Einen unternehmenseigenen Film mit verschiedenen Inhalten (zum Beispiel: Unter-
nehmens vorstellung, Produktpräsentation oder Anleitungsvideo) können Sie ebenfalls 
auf unserer Homepage www.reinigungsmarkt.de buchen. Dieser wird dann jedem Be-
sucher in einem eingebettetem Video auf unserer Startseite (bzw. in der Mediathek) ange-
zeigt. Die Webseite verzeichnet 36.280 Page Impressions (November 2022). Zusätzlich 
wird Ihr Film in unserem News-Flash angekündigt, dies bedeutet zusätzlich 2.009 persön-
liche Empfänger. Das Einbetten Ihres Films kostet Sie nur 1.125 € / Monat.

Kunden, die Top-Partner buchen, sind berechtigt, ihr Logo in unserem Flash-Newsletter 
zu schalten. Der Flash-Newsletter erscheint 1-2 mal wöchentlich in deutscher und eng-
lischer Sprache. Das Logo wird mit Ihrer Homepage verlinkt. (Konditionen auf Anfrage)
Der deutsche Flash-Newsletter hat zur Zeit 2.009 Empfänger und 1.271 Empfänger 
erhalten den englischen Flash-Newsletter. Das sind insgesamt 3.280 Empfänger. 
(Stand: November 2022)
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Redaktions- und Themenplan 2023
Ausgabe Anzeigenschluss (AS) 

Erscheinungstermin 
(ET)

Besonderer
Insertionsanlass

Messen Messenachbericht Reinigungstechnik Kommunaltechnik Hygiene/-technik Reinigungschemie Arbeitsschutz/
Arbeitssicherheit

Fuhrpark

1/2023 Januar/Februar
AS: 01.02.2023
ET:  22.02.2023

 Top Partner der
Reinigungsbranche

IHM, München
08.03. – 12.03.2023

1/
20

23 Solarreinigung Grünpfl ege Marktübersicht:
Reinigungsroboter

Sanitärreiniger Absturzsicherung E-Ladestationen

2/2023 März
AS: 24.02.2023
ET:  17.03.2023

Sonderteil:
Küchenhygiene

Internorga, Hamburg
10.03. – 14.03.2023
ISH, Frankfurt
13.03. – 17.03.2023 
Lounges, Karlsruhe
18.04. – 24.04.2023
Hannover Messe, Hannover
21.04. – 21.04.2023

2/
20

23

Kehrmaschinen Gehweg- und
Straßenreinigung

Marktübersicht:
Waschmaschinen

Grafi ttientferner Hautschutzpläne Fahrzeug ausstattung

3/2023 April
AS: 29.03.2023
ET:  19.04.2023

Sonderteil:
Krankenhausreinigung

Altenpfl ege, Nürnberg
25.04. – 27.04.2023 
Logimat, Stuttgart
25.04. – 27.04.2023
ISSA Pulire, Mailand/Italien
09.05. – 11.05.2023
Air Cargo Europe, München
09.05. – 12.05.2023

IHM, München

Internorga, Hamburg
ISH, Frankfurt

3/
20

23

Marktübersicht:
Trockensauger

Rasenmäher Marktübersicht:
Staubsauger

Fleckentferner Berufskleidung Fahrassistenz systeme

4/2023 Mai
AS: 14.04.2023
ET:  05.05.2023

Sonderteil:
Gastronomie

maintenance
24.05. – 25.05.2023

Hannover Messe, Hannover

4/
20

23 Reinigung von 
Arbeitsplätzen

Winterdienst Marktübersicht:
Reinigungswagen

Desinfektions-
reiniger

UV-Schutzkleidung Routenplanung 

5/2023 Juni
AS: 25.05.2023
ET:  14.06.2023

Sonderteil: 
Italien

Demopark, Eisenach
18.06. – 20.06.2023 

Lounges, Karlsruhe
Logimat, Stuttgart
Altenpfl ege, Nürnberg
ISSA Pulire, Mailand/Italien
Air Cargo Europe, München

5/
20

23

Arbeitsbühnen Anbaukehr-
maschinen

Dosiersysteme,
Wischmopp-
systeme

Spezialreiniger Warnbekleidung Finanzierungs modelle

6/2023 Juli/August
AS: 28.06.2023
ET:  19.07.2023

Anzeigen-Copytest 2023 Platformers Days, Karlsruhe
08.09. – 09.09.2023

Demopark, Eisenach

6/
20

23 Hochdruckreiniger Anbaugeräte Marktübersicht:
Kehrmaschinen

Pfl egemittel für 
Holzböden

Leitern in der
Gebäudereinigung

Marktübersicht:
Nutzfahrzeuge

7/2023 September
AS: 18.08.2023
ET:  08.09.2023

Messeausgabe:
CMS in Berlin

Rehacare, Düsseldorf
13.09. – 16.09.2023 
CMS, Berlin
19.09. – 22.09.2023
NUFAM, Karlsruhe
21.09. – 24.09.2023

7/
20

23

Glas- und 
Fassadenreinigung

Marktübersicht:
Geräteträger für 
den kommunalen 
Einsatz

Hygienepläne Teppichboden-
reiniger

Notfallmanage-
ment
Erste Hilfe

Reinigung von 
Fahrzeug innenräumen

8/2023 Oktober
AS: 11.09.2023
ET:  02.10.2023

Sonderteil:
Nachhaltigkeit

A+A, Düsseldorf
24.10. – 27.10.2023
Parts2Clean, Stuttgart
11.10. – 13.10.2023

Platformers Days, Karlsruhe
CMS Teil 1, Berlin
NUFAM, Karlsruhe
Rehacare, Düsseldorf 8/

20
23 Marktübersicht:

Scheuersaug-
maschinen

Laubbeseitigung Schmutzfang-
matten

Grundreiniger Ladungssicherung Antriebssysteme

9/2023 November
AS: 12.10.2023
ET:  02.11.2023

Sonderteil: 
Arbeitsschutz

Alles für den Gast, Salzburg
Herbst 2023
Medica, Düsseldorf
13.11. – 16.11.2023

CMS Teil 2, Berlin
Parts2Clean, Stuttgart

9/
20

23 Nass-, Trocken-
sauger

Wildkraut-
beseitigung

Marktübersicht:
Seifenspender

Tensidefreie 
Reiniger

Rutschsicherheit 
von Böden

Fahrsicherheitstrainig

10/2023 Dezember
AS: 24.11.2023
ET:  15.12.2023

RM Direkt
Firmen- und 
Produktdatenbanken

CMS Teil 3, Berlin 
A+A, Düsseldorf
Alles für den Gast, Salzburg

10
/2

02
3

Einscheiben-
maschinen

LKW-Arbeitsbüh-
nen

Hartbodenpfl ege Unterhaltsreiniger Betriebliches
Gesundheits-
management 
(BGM)

Fahrzeugzubehör



Media-Daten 2023 7

Redaktions- und Themenplan 2023
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Titelportrait
1. Kurzcharakteristik
ReinigungsMarkt ist die führende unabhängige Fachzeitschrift für 
Gebäude  reinigung, Hygiene und Gebäudemanagement. Reinigung 
und Instand haltung sind  entscheidende Faktoren bei der Sicher-
stellung des Sauberkeitsstandards, der Funktionalität sowie der 
Werterhaltung des Objekts und seiner Einrichtungen. Reinigung 
ist Bestandteil des Gebäude managements. Als unabhängige Fach-
zeitschrift bietet ReinigungsMarkt seinen Lesern praxisorientierte 
Problemlösungen. Vor Ort recherchierte Anwender reportagen, 
transparente Marktübersichten, qualitativ hochwertige Fachbeiträge 
und regelmäßige Sonderteile bilden das redaktionelle Konzept. 
Interviews, Umfragen, Produktvorstellungen und Branchen-News 
sind weitere Schwerpunkte. Hauptzielgruppe ist das Gebäuderei-
niger Handwerk. Bundesweit gab es 2021 mehr als 29.000 
Betriebe (zuzüglich Klein- und Einmann-Betriebe). Mit insgesamt 
mit knapp 700.000 Beschäftigten ist das Gebäudereiniger-Hand-
werk das beschäftigungsstärkste Handwerk in Deutschland. 
Das Betriebsspektrum reicht von kleinen Spezialanbietern bis zu 
großen Dienstleistungsunternehmen, die sämtliche Leistungen 
in und an Ge bäuden anbieten und in Einzelfällen bis zu 40.000 
Beschäftigte haben. Nach den USA ist Deutschland weltweit der 
größte Reinigungsmarkt. Die Branche erwirtschaftete 2012 einen 
Umsatz von über 20 Milliarden Euro*. (*Quelle: BIV 2022)

2. Jahrgang/Jahr:  25. Jahrgang / 2023

3. Erscheinungsweise:   10 Ausgaben 
+ 1 Ausgabe in engl. Sprache zur CMS 
in Berlin + Messeplaner + 1 Ausgabe in 
ital. Sprache zur ISSA Pulire in Mailand

4. Web-Adresse:  www.reinigungsmarkt.de

5. Mitgliedschaft:  Informationsgemeinschaft zur 
  Feststellung der Verbreitung von
   Werbeträgern e. V. (IVW)

6. Organ: Bundesverband für Krankenhaus 
  reinigung und Hygiene (BHUK) und 
  Interessengemeinschaft klinische 
  Servicegesellschaften e.V. (IKS)

7.  Herausgeber und
Chefredakteur: Reinhard Knittler (reinhard@knittler.de)

8. Geschäftsführer:  Daniel Knittler (daniel@knittler.de)

9. Verlag:   Knittler Medien GmbH
Mittlerer Hubweg 5, 
72227 Egenhausen
Tel.: +49 (0)74 53/9 38 57 87
Fax: +49 (0)74 53/9 38 57 97
www.reinigungsmarkt.de
info@knittler.de

10. Redaktion:   Daniel Faust (faust@knittler.de),
Mark Schmiechen (Freier Mitarbeiter)
(schmiechen@knittler.de)

11.  Anzeigen- 
disposition: Sandra Perenc, Jessica Wohlfahrt-Mayer

(verwaltung@knittler.de)

12. Anzeigenverkauf:  Daniel Knittler (daniel@knittler.de)

13. Bezugspreis: Jahresabonnement 75,00 € (inkl. MwSt.)
 Europa 95,00 € (inkl. Versandkosten)
 Übersee 120,00 € (inkl. Versandkosten)
 Das Einzelheft 10,00 € (inkl. MwSt.)

14. ISSN: 1439-7544

15.  Umfangs-Analyse: 6/2021 bis 5/2022 = 10 Ausgaben
Format der Zeitschrift: DIN A4, 210 x 297 mm
Gesamtumfang:  692 =  100 %
Redaktioneller Teil:  407 =  59 %
Anzeigenteil:  258 =  41 %
Beilagen:       5 

16.  Inhalts-Analyse Redaktion:
Branchennews + Berichte über Dienstleister = 143 (35,1 %)
Messeberichte + Produkte + Hausmessen  = 102 (25,1 %)
Reinigung: Maschinen + Technik  =  28 (6,8 %)
Reinigung: Chemie + Hygiene  =   9 (2,1 %)
Betriebswirtschaft + EDV + Recht +
Fortbildung + Ausbildung  =  25 (6,1 %)
Inhalt + Vorschau + Impressum  =  25 (6,1 %)
Nutzfahrzeuge + Kommunalfahrzeuge
+ Winterdienst  =  18 (4,4 %)
Berichte aus den Regionen  =   3 (0,7 %)
Anwenderberichte  =   9 (2,3 %)
Unternehmensportraits (Industrie) 
+ Interviews  =  17 (4,2 %)
Arbeitsschutz + Berufsbekleidung  =  15 (3,7 %)
Hubarbeitsbühnen 
+ Glas-/Fassadenreinigung =   1 (0,1 %)
Wäschereitechnik + Moppwäsche  =   2 (0,5 %)
Verbandsnachrichten  =   1 (0,2 %)
Editorial  =  10 (2,5 %)
Redaktioneller Beitrag  =  407 (100,0 %)
Gesamtseiten (6/2020 bis 5/2021)  = 692

17. Aufl agenkontrolle:

18.  Aufl agen-Analyse: Exemplare pro Ausgabe 
im Durchschnitt von
6/2021 bis 5/2022

Druckaufl age:  15.006
Tatsächlich verbreitete
Aufl age (tvA):  14.544  davon Ausland: 1.319

Abonnierte Exemplare:       270  davon Ausland: 30
Sonstiger Verkauf:       90
Freistücke:  14.184
Rest-, Archiv- und
Belegexemplare:     463
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Auflagen- und
Verbreitungsanalyse2

19. Geographische Verbreitungs-Analyse:
Exemplare %

Deutschland gesamt 13.838 100,0

Nielsen-Gebiet l 01.752 12,66
Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Bremen

Nielsen-Gebiet ll 03.004 21,71
Nordrhein-Westfalen

Nielsen-Gebiet llla 03.051 22,05
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Nielsen-Gebiet lllb 02.149 15,53
Baden-Württemberg

Nielsen-Gebiet lV 2.280 16,48
Bayern

Nielsen-Gebiet V 00.1.103 7,97
Berlin

Nielsen-Gebiet Vl 00.198 1,43
Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, Sachsen-Anhalt

Nielsen-Gebiet Vll 00.301 2,18
Thüringen, Sachsen

Ausland 0698
davon: Österreich 379

Schweiz 188
andere Europäische Länder 101

Übersee 30
Tatsächlich verbreitete Auflage (TvA): 014.536

I
II

IIIa

IIIb IV

VI

VII

V

20 Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen:
Unterklasse   Empfängergruppen Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(lt. Klassifikation d. Wirtschaftszweige) (%) Projektion (circa)

● Gebäudereinigungsunternehmen und
Facility Management 0      42 6.600

● Kliniken/Krankenhäuser/Alten- und Pflegeheime      18 2.900
● Produktion, Groß- oder Einzelhandel

mit Reinigungsbedarf 0 15 2.300
● Industrieunternehmen 0      11 1.700
● Öffentliche Verwaltung

(Bund, Länder, Kommunen) 0     0 8 1.200
● Hotelketten, Großküchen, Caterer, 00

Autobahnraststätten und Flughäfen 00      3 500
● Sonstige 0 03 500

Leser 100 15.700

Inhalt.qxp_Layout 1  09.11.20  09:59  Seite 9

19. Geographische Verbreitungs-Analyse:

  Exemplare  %

Deutschland gesamt   13.225  100,0

Nielsen-Gebiet l   1.699  2,85
Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, 
Bremen

Nielsen-Gebiet ll   2.834  21,43
Nordrhein-Westfalen

Nielsen-Gebiet llla   2.868  21,69
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland

Nielsen-Gebiet lllb   2.136  16,15
Baden-Württemberg

Nielsen-Gebiet lV   2.158  16,32
Bayern

Nielsen-Gebiet V   1.058  8,00
Berlin

Nielsen-Gebiet Vl  185  1,40
Mecklenburg-Vorpommern, Brandenburg, 
Sachsen-Anhalt

Nielsen-Gebiet Vll  287  2,17
Thüringen, Sachsen

Ausland   1.319
davon: Österreich  593

Schweiz  503
andere Europäische Länder  188

Übersee  35

Tatsächlich verbreitete Aufl age (TvA):   14.544

Unter-
klasse

Empfängergruppen  Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(lt. Klassifi kation d. Wirtschaftszweige) (%) Projektion (circa)

●  Gebäudereinigungsunternehmen und 
Facility Management

42 6.600

● Kliniken/Krankenhäuser/Alten- und    
Pfl egeheime

18 2.900

●  Produktion, Groß- oder Einzelhandel 
mit Reinigungsbedarf

15 2.300

● Industrieunternehmen 11 1.700

●  Öffentliche Verwaltung 
(Bund, Länder, Kommunen)

8 1.200

●  Hotelketten, Großküchen, Caterer, 
Autobahnraststätten und Flughäfen

3 500

● Sonstige 3 500

Leser 100 15.700
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21. Größe der Wirtschaftseinheit:

22.1 Tätigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

  Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

● unter 20 Beschäftigte 37 5.800

● 20 – 49 Beschäftigte 15 2.400

● 50 – 99 Beschäftigte 17 2.700

● 100 – 199 Beschäftigte 6 900

● 200 – 499 Beschäftigte 11 1.200

● 500 und mehr Beschäftigte 11 1.700

● Keine Angabe 3 1.700

Leser 100 15.700

  Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(Mehrfachnennungen möglich) (%) Projektion (circa)

● Geschäftsführung / Management 60 9.400

● Verwaltungsleitung 40 6.300

● Einkauf 39 6.100

● Personalverantwortung 17 2.700

● Ausbildereignung 27 4.200

● Objektleitung 7 1.100

● Sonstige 17 2.700

Leser 100 15.700

Leserstrukturanalyse3L

21 Größe der Wirtschaftseinheit:

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(%) Projektion (circa)

● unter 20 Beschäftigte 037 5.800
● 20 – 49 Beschäftigte 015 2.400
● 50 – 99 Beschäftigte 017 2.700
● 100 – 199 Beschäftigte 006 900
● 200 – 499 Beschäftigte 011 1.700
● 500 und mehr Beschäftigte 011 1.700
● Keine Angabe 003 500

Leser 100 15.700

22.1 Tätigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(Mehrfachnennungen möglich) (%) Projektion (circa)

● Geschäftsführung / Management 060 9.400
● Verwaltungsleitung 040 6.300
● Einkauf 039 6.100
● Personalverantwortung 017 2.700
● Ausbildereignung 027 4.200
● Objektleitung 007 1.100
● Sonstige 017 2.700

Leser 100 15.700
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22.2 Tätigkeitsmerkmal: Position im Betrieb

  Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(Mehrfachnennungen möglich) (%) Projektion (circa)

● Inhaber / Vorstand / Geschäftsführer 45 7.100

●  Werks- / Betriebsleiter, Bereichsleiter /  
Abteilungsleiter

25 3.900

● Objektleiter / Meister 22 3.500

● Einkaufsleiter 8 1.300

● Verwaltungsleiter 4 600

● Desinfektor 3 500

● Sonstiges 19 3.000

Leser 100 15.700

Leserstrukturanalyse3L

22.2 Tätigkeitsmerkmal: Position im Betrieb

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(Mehrfachnennungen möglich) (%) Projektion (circa)

● Inhaber / Vorstand / Geschäftsführer 045 7.100
● Werks- / Betriebsleiter, Bereichsleiter / Abteilungsleiter 025 3.900
● Objektleiter / Meister 022 3.500
● Einkaufsleiter 008 1.300
● Verwaltungsleiter 004 600
● Desinfektor 003 500
● Sonstiges 019 3.000

Leser 100 15.700

24 Alter
Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

bis 29 Jahre 0 06 900
30 – 39 Jahre 022 3.400
40 – 49 Jahre 033 5.200
50 – 59 Jahre 024 3.800
60 – 69 Jahre 007 1.100
über 70 Jahre 0 0  3 500
Keine Angabe 005 800

Leser 100 15.700

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 12

23.2 Bildung/Ausbildung
Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

Abgeschlossene Lehre 031 4.900
Meisterprüfung 009 1.400
Fachschulabschluss 023 3.600
Fachhochschulabschluss 013 2.100
Universität / Hochschulabschluss 020 3.100
Promotion / Habilitation 000 0
Sonstige 000 0
Keine Angabe 004 600

Leser 100 15.700

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 12
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23.2 Bildung/Ausbildung

  Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

Abgeschlossene Lehre 31 4.900

Meisterprüfung 9 1.400

Fachschulabschluss 23 3.600

Fachhochschulabschluss 13 2.100

Universität / Hochschulabschluss 20 3.100

Promotion / Habilitation 0 0

Keine Angabe 0 0

Keine Angabe 4 600

Leser 100 15.700

24. Alter

  Anteil der ermittelten Leser (WLK)

(%) Projektion (circa)

bis 29 Jahre 6 900

30 – 39 Jahre 22 3.400

40 – 49 Jahre 33 5.200

50 – 59 Jahre 24 3.800

60 – 69 Jahre 7 1.100

über 70 Jahre 3 500

Keine Angabe 5 800

Leser 100 15.700
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Leserstrukturanalyse3L

21 Größe der Wirtschaftseinheit:

Anteil der ermittelten Leser (WLK)
(%) Projektion (circa)
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● 20 – 49 Beschäftigte 015 2.400
● 50 – 99 Beschäftigte 017 2.700
● 100 – 199 Beschäftigte 006 900
● 200 – 499 Beschäftigte 011 1.700
● 500 und mehr Beschäftigte 011 1.700
● Keine Angabe 003 500

Leser 100 15.700

22.1 Tätigkeitsmerkmal: Aufgabenbereich
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● Einkauf 039 6.100
● Personalverantwortung 017 2.700
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● Objektleitung 007 1.100
● Sonstige 017 2.700

Leser 100 15.700
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● Geschäftsführung / Management 060 9.400
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Kurzfassung der Erhebungsmethode
Kurzfassung der Erhebungsmethode zur Leser-Struktur-Analyse
1 Untersuchungsmethode:
  Leser-Struktur-Analyse durch telefonisch/schriftliche 

Erhebung – Stichproben-Erhebung
2 Beschreibung der Empfängerschaft zum Zeitpunkt der 
 Datenerhebung
2.1  In der Empfängerdatei sind die Anschriften aller Empfänger 

erfasst
2.2 Gesamtzahl Empfänger in der Datei: 22.674
2.3 Gesamtzahl der wechselnden Empfänger: 10.398
2.3  Struktur der Empfängerschaft einer durchschnittlichen 

Ausgabe nach Vertriebsformen:
Verkaufte Aufl age 1.613
davon abonniert 1.313
davon sonstiger Verkauf 300
Freistücke 10.398
Tatsächlich verbreitete Aufl age (TvA) 12.011
davon Inland 10.825
davon Ausland 1.186

3 Beschreibung der Untersuchung
3.1  Grundgesamtheit (untersuchter Anteil)

Grundgesamtheit (TvA) 12.011 = 100 %
Davon in der Untersuchung nicht erfasst: 1.980 =  16 %
Sonstiger Verkauf 300
Auslage 494
Ausland  1.186
Die Untersuchung repräsentiert von der 
Grundgesamtheit (TvA) 10.031 =  84 %

3.2 Tag der Stichproben-Ziehung: 28.05.2010
3.3  Beschreibung der Stichprobe: Einfache Random-Auswahl

Ausgangsstichprobe (eingesetzte Adressen) 835
davon qualitätsneutrale Ausfälle
falsche Tel.-Nr./Tel.-Nr. nicht ermittelbar 50
Adresse auch nach 5 Kontaktversuchen 
nicht zu erreichen 169
falsche Adresse/Firma erloschen 41
keine Zielperson mehr im Betrieb/
Zeitschrift unbekannt 207
Zielperson (persönl. Erstempfänger) 
im Unternehmen nicht ermittelbar 7
Bereinigte Brutto-Stichprobe 361 = 100 %
davon qualitative Ausfälle
Belegexemplar 1
Totalverweigerung 36
Zielperson auch nach 5 Kontaktversuchen 
nicht zu erreichen 50
Durchgeführte Interviews 254 =  70 %

3.4  Zielperson der Untersuchung:
Persönliche Empfänger im Betrieb

3.5  Defi nition des Lesers:
Mindestens ein Exemplar in den letzten 12 Monaten gelesen 
(WLK)

3.6  Zeitraum der Untersuchung:
Feldzeit der Befragung 29.06.2010 bis 02.09.2010

3.7  Durchführung der Untersuchung:
Bonner Institut für Markt-, Meinungs-, Absatz- und 
Sozial forschung marmas bonn GmbH. Diese Untersuchung 
entspricht in Anlage, Durch führung und Berichterstattung 
dem ZAW-Rahmenschema für Werbe trägeranalysen in der 
aktuellen Fassung.

Seitenkontaktchance
Anteil der ermittelten Leser (WLK) in Prozent (%)

alles oder fast alles gelesen 57
etwa drei Viertel gelesen 16
etwa die Hälfte gelesen 13
etwa ein Viertel gelesen 7
nur wenig gelesen 3
(fast) keine gelesen 0
Keine Angabe 4
Gesamt 100
Seitenkontaktchance: 77%

Leseintensität
Anteil der ermittelten Leser (WLK) in Prozent (%)

lesen alle Seiten 57,2
lesen 3/4 aller Seiten 15,6
lesen 1/2 aller Seiten 13,3
sonstige 13,9
Gesamt 100

Berufl icher Nutzen
Anteil der ermittelten Leser (WLK) in Prozent (%)

sie nutzt mir regelmäßig 17
sie nutzt mir gelegentlich 49
sie nutzt mir selten 23
sie nutzt mir nie 11
Gesamt 100

Wichtigkeit der Themen
Anteil der ermittelten Leser (WLK) in Prozent (%)

Marktplatz 7
Messeberichte 80
Anwenderreportagen 73
Fachthemen 89
Nachrichten aus den Unternehmen 47
Unternehmensportraits 42
Interviews 40
Verbandsnachrichten 67
Messe- und Seminarübersichten 67
Mehrfachnennungen

Titelprofi l
Anteil der ermittelten Leser (WLK) in Prozent (%)

trifft 
ganz zu

trifft 
teilweise zu

trifft 
nicht zu

informiert umfassend und 
vollständig

59 38 3

fachlich kompetent 86 14 0
berichtet objektiv und sachlich 83 17 0
praxisorientiert 74 23 3
berichtet kritisch 30 64 6
gut lesbar und verständlich 
geschrieben

92 7 1

abwechslungsreich / unterhaltsam 39 58 3
klar und übersichtlich gegliedert 84 15 1
kann man weiterempfehlen 90 9 1
erhält informative Produktanzeigen 74 23 3
aktuell / auf dem neuesten Stand 83 17 0
berichtet knapp und prägnant 66 33 1
läßt sich durch keine andere 
Fachzeitschrift ersetzen 6 53 41
Mehrfachnennungen
Bezugsgröße: 15.700 Leser (WLK)
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Besondere Insertionsanlässe
Aktion Top-Partner in Heft 1/2023

Konzept
Unter dem Motto „Top-Partner“, bieten wir Ihnen in der Januar/
Februar-Ausgabe die Gelegenheit – auf ein oder zwei Seiten – 
das breite Spek trum Ihrer Produkte und Konzepte vor zustellen. 
Nutzen Sie diese Promotion, um sich bei den 15.000 Lesern des 
ReinigungsMarkt als leistungsfähiger Partner zu präsentieren. 
Außer dem wird Ihr Beitrag ein Jahr online auf unserer Homepage 
www.reinigungsmarkt.de gestellt. Wir haben auf www.reinigungs-
markt.de monatlich circa 39.500 Page Impressions (Oktober 2022), 
hochgerechnet auf 12 Monate ergibt dies 474.000 Page Impressions.

Und so geht es:
Sie liefern uns
•  eine schriftliche Kurzdarstellung über Ihr Unternehmen, 

die Philosophie und das Produktsortiment
• eine druckfähige (reproreife) Vorlage Ihres Firmenlogos
• sowie eine kleine Auswahl an Fotos (Produkte, Personen, Werk, o.ä.)
Unsere Text- und Layoutprofi s gestalten dann in enger 
Absprache mit Ihnen die Promotionseite(n).
Eine Promotion-Seite kostet 3.700 € und die Doppelseite 7.400 €.
(Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt., nicht rabattfähig)

Besondere Insertionsanlässe

Aktion Top-Partner in Heft 1/2021
Konzept
Unter dem Motto „Top-Partner“ bieten wir Ihnen in der Januar/Februar-
Ausgabe die Gelegenheit – auf ein oder zwei Seiten – das breite
Spektrum Ihrer Produkte und Konzepte vorzustellen.
Nutzen Sie diese Promotion, um sich bei den 15.000 Lesern des
Reinigungs Markt als leistungsfähiger Partner zu präsentieren.
Außerdem wird Ihr Beitrag ein Jahr online auf www.reinigungsmarkt.de
bleiben. Wir haben auf www.reinigungsmarkt.de monatlich circa
33.233 Page Impressions (September 2020), hochgerechnet auf 12
Monate ergibt dies 398.796 Page Impressions.

Und so geht’s:
Sie liefern uns
• eine schriftliche Kurzdarstellung über Ihr Unternehmen, die Philosophie

und das Produktsortiment
• eine druckfähige (reproreife) Vorlage Ihres Firmenlogos
• sowie eine kleine Auswahl an Fotos (Produkte, Personen, Werk, o.ä.)

Unsere Text- und Layoutprofis gestalten dann in enger Absprache mit
Ihnen die Promotionseite(n).
Eine Promotion-Seite kostet 2.955 Euro und die Doppelseite 5.910 Euro.
(Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt., nicht rabattfähig)

Ausgabe: 1/2021
Anzeigenschluss: 31. Januar 2021
Kontakt: +49  (0) 74 53/938 57 87

Kunden, die Top-Partner buchen, sind
berechtigt, ihr Logo in unserem Flash-
Newsletter zu schalten.
Der Flash-Newsletter erscheint 1-2 mal
 wöchentlich in deutscher und englischer
Sprache. Das Logo wird mit Ihrer Home-
page verlinkt. (Konditionen auf Anfrage)

‘ Kostenloser Service für Inserenten: Im Anzeigenpreis ist die
Durch  führung, Auswertung und Dokumentation des Tests ent -
halten

‘ Die Top-Insertionen werden mit einer Urkunde ausgezeichnet
Am letzten Anzeigentest beteiligten sich 11 Inserenten. 

Unser nächster Anzeigen test ist am:
Ausgabe: 6/2021
Anzeigenschluss: 26. Juni 2021
Kontakt: +49 (0) 74  53/938 57 87

Anzeigentest im Heft 6/2021
Konzept
Der Test zeigt, wie Ihre Anzeige beim Leser wirkt und wie Sie Ihren Werbe-
auftritt eventuell verbessern können. Beim Anzeigentest  bewerten Leser
die im Reinigungs Markt erscheinenden Anzeigen (Mindestformat 
1/2 Seite). Dazu liegt der entsprechenden Ausgabe des Reinigungs Markt
ein Fragebogen bei.  Als zusätzlichen Anreiz, um den Fragebogen auszu-
füllen, bekommt jeder teilnehmende Leser ein kleines Präsent.

Bewertungskriterien
Für jede Anzeige (Mindestformat 1/2 Seite)
werden folgende Bewertungskriterien  abgefragt:
• Aufmerksamkeitsstärke
• Sympathie
• Information
• Aktivierungsgrad

Nutzen für den Inserenten
‘ Überdurchschnittliche Beachtung Ihrer Anzeige
‘ Längere Verweildauer des Lesers bei der Anzeige
‘ Meinungsbild über die Wirkung Ihrer Anzeige

(auch im Vergleich mit Wett bewerbs-Anzeigen)
‘ Individuelle Auswertungsmappe 
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Ausgabe:  1/2023
Anzeigenschluss: 01. Februar 2023
Kontakt:  +49  (0) 74 53/938 57 87

Ausgabe:  6/2023
Anzeigenschluss: 28. Juni 2023
Kontakt:  +49  (0) 74 53/938 57 87

heute möchten wir Sie bitten, Anzeigen im ReinigungsMarkt zu beurteilen. 
Dabei geht es um Ihre ganz persönliche Meinung. Sie ist uns deshalb so wichtig, 
weil die Anzeigen für Sie gestaltet  wurden.

Die Beurteilungsmethode ist ganz einfach:Lassen Sie zunächst jede der abgefragten Anzeigen auf sich wirken.
Vermerken Sie dann in dem entsprechenden Kästchen, wie aufmerksamkeitsstark 
Sie die betreffende Anzeige fi nden, wie sympathisch sie auf Sie wirkt, 
wie informativ und aktivierend sie für Sie ist.
Schicken Sie uns den vollständig ausgefüllten Fragebogen gleich heute 
zurück – spätestens aber bis Dienstag, den 06. September 2022. 
Wir haben Ihnen  dafür einen an uns adressierten Umschlag beigefügt.Vielen Dank fürs Mitmachen!

Reinhard Knittler

Liebe Leserinnen und Leser des ReinigungsMarkts

Lifewit Kühltasche
15L maximale Kapazität. Hohe Hitze- und Wasserbeständigkeit, schmutzabweisend. 

Weingläser aus EdelstahlAus lebensmittelechtem Edelstahl 304 (18/8).Doppelwand-Isolationstechnik: 3h heiß, 9h kalt.

weil die Anzeigen für Sie gestaltet  wurden.

Die ersten 100 Teilnehmer

erhalten wahlweise eine Kühltasche

oder zwei Weingläser 

aus Edelstahl

So wird’s

gemacht:

Die Auswertung erfolgt anonym. Ihre Adresse benötigen wir lediglich für den Geschenkversand.

Seite: Inserat – Motiv - Beispiel

Seite: Inserat – Motiv - Beispiel

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark
✘

sympat
hisch

✘

informa
tiv

✘

aktivier
end

✘

Seite 7: Deiss

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Titel + Seite 5: Gausium

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

2. US: Kärcher

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 9: Filmop International 

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 11: Alliance 

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 17: Nilfi sk

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 15: Kurt Müller

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 13: Vermop

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Die ersten 100 Einsender eines vollständig ausgefüllten 

Fragebogens erhalten als Dankeschön eine Kühltasche 

oder zwei Weingläser aus Edelstahl. Ausgenommen 

sind Mitarbeiter der inserierenden Firmen und deren 

Werbeagenturen.

Diese Daten werden ausschließlich für unsere interne Nutzung verwendet 

und nicht an Dritte weitergegeben.

Ich wähle folgendes Geschenk:

❑  Lifewit Kühltasche

❑  Weingläser aus Edelstahl

Ihre Anschrift für den Geschenkversand:

❑  geschäftlich
❑  privat

Name, Vorname

Firma

Postfach, Straße

PLZ / Ort

Telefon / Telefax

E-Mail

Hinweis: Nur vollständig ausgefüllte Fragebogen können berücksichtigt werden.

Einsendeschluss ist Dienstag, der 06. September 2022

Seite 21: G.I.V. 

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Beilage: Hoppe

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 19: Buzil

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 25: Essity/Tork 

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Für Ihre Wertung stehen Ihnen vier Beurteilungsnoten zur Verfügung: 1 = hervorragend, 2 = gut, 3 = weniger gut, 4 = mäßig 

Bitte kreuzen Sie in jedem Kästchen die Note an, die Ihrer Meinungnach für die einzelnen Kriterien zutrifft:

• aufmerksamkeitsstark    • sympathisch    • informativ    • aktivierend

4. US: Wir machen Druck

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

Seite 39: Galabau 

Diese Anzeige halte ich für 1
2

3
4

aufmerk
samkeit

sstark

sympat
hisch

informa
tiv

aktivier
end

AnzeigenTest im Heft 6/2023

Konzept
Der Test zeigt, wie Ihre Anzeige beim Leser wirkt und wie Sie Ihren 
Werbe auftritt eventuell verbessern können. Beim AnzeigenTest 
bewerten Leser die im ReinigungsMarkt erscheinenden Anzeigen 
(Mindest format 1/2 Seite). Dazu liegt der entsprechenden Ausgabe 
des ReinigungsMarkt ein Fragebogen bei. Als zusätzlichen Anreiz, 
um den Fragebogen auszufüllen, bekommt jeder teilnehmende Le-
ser ein kleines Präsent.

Bewertungskriterien
Für jede Anzeige (Mindestformat: 1/2 Seite)
werden folgende Bewertungskriterien abgefragt:
• Aufmerksamkeitsstärke
• Sympathie
• Information
• Aktivierungsgrad

Nutzen für den Inserenten
➡ Überdurchschnittliche Beachtung Ihrer Anzeige
➡ Längere Verweildauer des Lesers bei der Anzeige
➡  Meinungsbild über die Wirkung Ihrer Anzeige

(auch im Vergleich mit Wettbewerbs-Anzeigen)
➡ Individuelle Auswertungsmappe
➡  Kostenloser Service für Inserenten: 

Im Anzeigenpreis ist die Durchführung, Auswertung 
und Dokumentation des Tests enthalten

➡  Die Top-Insertionen werden mit einer Urkunde 
ausgezeichnet

Am letzten Anzeigentest beteiligten sich 14 Inserenten.
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Besondere Insertionsanlässe

Konzept
In unserem Sonderteil „Nachhaltigkeit in der Reinigungsbranche“ 
bieten wir Ihnen in der Oktober-Ausgabe (8/2023) die Gelegenheit 
– auf  einer halben, einer ganzen oder auf zwei Seiten – den Stellen-
wert von  Nachhaltigkeit in Ihrem Unternehmen, nachhaltige Pro-
dukte oder die Nachhaltigkeitsstrategie Ihres Unternehmens vor-
zustellen. 
Nutzen Sie diese Gelegenheit, um den 15.000 Lesern des Reini-
gungsMarkts Ihren Beitrag für die Umwelt vorzustellen. 
Außerdem wird Ihr Beitrag ein Jahr online auf www.reinigungs-
markt.de bleiben. Wir haben auf www.reinigungsmarkt.de monat-
lich circa 39.500 Page Impressions (Oktober 2022), hochgerechnet 
auf 12 Monate  ergibt dies 474.000 Page Impressions.

Und so geht es:
Sie liefern uns
•  eine schriftliche Kurzdarstellung über Ihr Unternehmen, 

die Philosophie und das Produktsortiment
• eine druckfähige (reproreife) Vorlage Ihres Firmenlogos
•  sowie eine kleine Auswahl an Fotos (Einzelprodukte/

Gesamt sortiment/Werk, oder ähnliches)
Unsere Text- und Layoutprofi s gestalten dann in enger 
Absprache mit Ihnen die Promotionseite(n).
Eine Promotion-Seite kostet 3.700 € und die Doppelseite 
7.400 €. (Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt., nicht rabattfähig)

Aktion Nachhaltigkeit in der
Reinigungsbranche in Heft 8/2023

Ausgabe:  8/2023
Anzeigenschluss: 11. September 2023
Kontakt:  +49  (0) 74 53/938 57 87

Besondere Insertionsanlässe

Aktion Nachhaltigkeit in der 
Reinigungsbranche in Heft 8/21
Konzept
In unserem Sonderteil „Nachhaltigkeit in der Reinigungsbranche“ bieten
wir Ihnen in der Oktober-Ausgabe (8/2021) die Gelegenheit – auf einer
halben, einer ganzen oder auf zwei Seiten – den Stellenwert von Nach-
haltigkeit in Ihrem Unternehmen, nachhaltige Produkte oder die Nachhaltig-
keitsstrategie Ihres Unternehmens vorzustellen. 
Nutzen Sie diese Gelegenheit, um den 15.000 Lesern des Reinigungs
Markts Ihren Beitrag für die Umwelt vorzustellen.
Außerdem wird Ihr Beitrag ein Jahr online auf www.reinigungsmarkt.de
bleiben. Wir haben auf www.reinigungsmarkt.de monatlich circa
33.233 Page Impressions (September 2020), hochgerechnet auf 12
Monate ergibt dies 398.796 Page Impressions.

Und so geht’s:
Sie liefern uns
• eine schriftliche Kurzdarstellung über Ihr Unternehmen, die Philosophie

und das Produktsortiment
• eine druckfähige (reproreife) Vorlage Ihres Firmenlogos
• sowie eine kleine Auswahl an Fotos (Einzelprodukte/Gesamt-

sortiment/Werk, oder ähnliches)
Unsere Text- und Layoutprofis gestalten dann in enger Absprache mit
Ihnen die Promotionseite(n).
Eine Promotion-Seite kostet 2.955 Euro und die Doppelseite 5.900 Euro.
(Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt., nicht rabattfähig)

Ausgabe: 8/2021
Anzeigenschluss: 17. September 2021
Kontakt: +49 (0) 74  53/938 57 87
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Einfache Handhabung sowie hohe Anwender- und Produktsicherheit stehen bei Buzil im Fokus. Ob digital oder analog, visuell

oder persönlich - für einen perfekten, sauberen Eindruck bietet Buzil neben wirtschaftlichen und nachhaltigen Reinigungs-,

Pflege-, Hygiene- und Desinfektionsprodukten verschiedene Services, die Kunden den Arbeitsalltag erleichtern.

BUZIL – Mit Sicherheit perfekt sauber

Nachhaltigkeit gehört bei Buzil zur Familientradition:

Seit über einem Jahrhundert befindet sich das Unternehmen Buzil

in Familienbesitz und wird heute in vierter Generation geführt.

Ökologie, Ökonomie und Soziales bestmöglich in Einklang zu 

bringen hat in dem inhabergeführten Unternehmen lange Tradi-

tion. Ein Resultat dieser Philosophie ist unter anderem die umwelt-

schonende Edition Planta®. Das Engagement von Buzil im Um-

weltschutz geht aber weit über die reine Produktentwicklung hin-

aus. Bereits vor über zwanzig Jahren erfolgte die Zertifizierung

nach DIN EN ISO 9001 und somit die Installation eines funktionie-

renden Qualitätsmanagements. Es folgte die Zertifizierung des 

Umweltmanagementsystems gemäß DIN EN ISO 14001. Darüber

hinaus engagiert sich das Unternehmen mit freiwilligen zusätz-

lichen Umweltschutzleistungen im Umweltpakt Bayern und ist 

DIAMOND-Member des UAE Business Council for Sustainable 

Development (BCSD).  

Nachhaltigkeit im Arbeitsalltag: Gezielte Schulungen für Kunden,

Verbraucher und nicht zuletzt für die eigenen Mitarbeiter 

bilden die Grundlage für ein nachhaltiges und effizientes 

Wissensmanagement und somit für eine langfristige Wettbe-

werbsfähigkeit. Anwendungs- und Produktschulungen, ein

umfangreiches Seminarprogramm sowie kompetente Beratung

und Betreuung sorgen im Reinigungsalltag für ein wirtschaftli-

ches und qualitativ hochwertiges Resultat. Ob am PC, Laptop

oder Smartphone – einfach und übersichtlich helfen zahlreiche

Online- Services auf der Buzil-Website den Arbeitstag zu er-

leichtern.

Erstklassige Ergebnisse bei geringem Mengenverbrauch:

Der Verbrauch von Reinigungsmitteln kann mittels Dosier-

systemen entsprechend der jeweiligen Bedarfe und der ge-

wünschten Reinigungsleistung gesteuert werden. 

Somit gewährleistet die richtige Dosierung von Prozesschemi-

kalien die Qualität des Reinigungsergebnisses und schont

gleichzeitig durch optimalen Einsatz von Ressourcen die Um-

welt. Nur eine gleichbleibende und ausreichende Konzentra-

tion der Reinigungsmittel über den gesamten Reinigungspro-

zess garantiert ein einwandfreies, wirtschaftliches, hygieni-

sches und umweltschonendes Ergebnis. Weitere Vorteile der

Buzil-Dosiertechnik sind die einfache Handhabung und die 

hohe Anwendersicherheit, weil die Haut in der Regel nicht mit

den Produkten in Berührung kommt. 

Im Zweifelsfall für die Sicherheit des Anwenders: Für Buzil

steht die Sicherheit der Anwender sowie die Wirtschaftlichkeit

der Produkte für die professionellen Endabnehmer gleicher-

maßen im Mittelpunkt. Angebliche Sicherheit soll keinesfalls

durch fehlende Kennzeichnung gefährlicher Produkte geschaf-

fen werden. Vielmehr werden pH-extreme Produkte im Zwei-

felsfall als kritischer eingestuft und Kunden gleichzeitig durch

gezielte Gefahrstoffschulungen, Vorlagen für Betriebsanwei-

sungen und Gefahrstoffkataster sowie wichtige Informationen

über die CLP-Verordnung unterstützt.

Erfolg beginnt beim Menschen: Buzil pflegt einen vertrauens-

vollen, wertschätzenden Umgang mit Kunden, Geschäftspart-

ner sowie untereinander und strebt langfristige, partnerschaft-

liche Zusammenarbeit an. Die Unternehmenskultur ist geprägt

durch offenen Dialog, Respekt, Fairness und Verbindlichkeit.

Dabei hat Buzil unter anderem ein bedarfsgerechtes betriebli-

ches Gesundheitsmanagement entwickelt und bietet flexible

Modelle für die Vereinbarkeit von Beruf und Familie. So arbeitet

Buzil Tag für Tag mit ganzheitlichem Blick an zukunftsweisen-

den Reinigungslösungen, oder anders gesagt: an perfekter 

Sauberkeit mit nachhaltiger Wirkung.

BUZIL-WERK Wagner GmbH & Co. KG

Fraunhoferstr. 17, 87700 Memmingen

Tel. : +49 (0) 83 31/ 93 06 | Fax: +49 (0) 83 31/ 93 08 80

E-Mail: info@buzil.de | Internet: www.buzil.de

Eine rundum saubere Sache, die auf großer Erfahrung basiert – die Edition Planta®

86

Reinigungs Markt 8/2019

–

NACHHALTIGKEIT
Sonderteil

ECOLUTION – das neue 
klimaneutrale Ultrahochkonzentrat
von DR.SCHNELL
DR.SCHNELL setzt seinen Weg ge-
lebter Nachhaltigkeit konsequent
fort – mit dem Ultrahochkonzentrat
ECOLUTION für den Sanitärreiniger
und Kalklöser MILIZID und den Uni-
versalreiniger FOROL. ECOLUTION
schont Ressourcen bei Rohstoffver-
brauch, Produktherstellung, Verpa-
ckung und Lieferung der Ware bis
zum Werktor des Kunden. Zudem 
reduziert es die CO2-Emission des
Herstellungsprozesses. Außerdem 
reduziert es deutlich Lagerplatzbe-
darf, Transportaufwand und Verpa-
ckungsmüll – den verbleibenden
CO2-Anteil gleicht DR.SCHNELL
durch ein Klimaschutzprojekt aus*.
ECOLUTION ist damit klimaneutral.

ECOLUTION gibt es als pulverförmi-
ge Sticks in selbstauflösender Folie,
eingesetzt im passenden Handsprü-
her, und in flüssiger Form für die An-
wendung im Eimer oder im Reini-
gungsautomaten. ECOLUTION ist
besonders sicher, da der Anwender
keinen direkten Kontakt zum Pro-
dukt hat. 

ECOLUTION STICKS im Kuvert – 98 %weniger Verpackungsmüll
Die pulverförmigen ECOLUTION
STICKS werden in einem nach DIN
EN 13432 kompostierbaren kleinen
Kuvert à 20 Stück verpackt und ganz
einfach ready-to-use im Handsprü-
her à 500 ml eingesetzt. Die vordo-
sierten Beutel lösen sich rückstands-
los im Wasser auf. Dies bedeutet 98
% weniger Verpackungsmüll, bezo-
gen auf das Verpackungsgewicht
von 20 Stück 500 ml DR.SCHNELL
Ready-to-use-Flaschen mit Sprüh-
kopf. Der Flaschenkörper der Hand-
sprüher besteht aus 100 % Recyclat.

ECOLUTION FLÜSSIG – exakt dosierbar
Das flüssige ECOLUTION hat eine
fünffach so hohe Produktkonzentra-
tion und damit fünffach so hohe
Reichweite gegenüber MILIZID und
FOROL Hochkonzentraten – da-
durch kommen Anwender entspre-
chend länger mit den Produkten
aus. So hat eine 1-Liter Flasche ECO-
LUTION eine Kapazität von 2.000
Liter Anwendungslösung. Der Fla-
schenkörper selbst ist aus 100 % Re-
cyclat. Dies bedeutet aufgrund der
längeren Reichweite 80 % weniger
Verpackungsmüll im Vergleich zur
1-Liter Hochkonzentrat-Flasche die-
ses Produkts. Die Dosierung erfolgt
über spezielle Mikrodüsen nach

dem wartungsarmen Venturi-Prin-
zip, 100% kompatibel mit der beim
Kunden verbauten DR.SCHNELL-Do-
siertechnik. 

„Unser neues ECOLUTION-Systemist gut für den Planeten “, sagt Dr.Thomas Schnell, „gemeinsam schaf-fen wir mit unseren Kunden nachhal-tige Wirkung für Generationen.“

* Informationen dazu unter 
www.climatepartner.com/drschnell

DR.SCHNELL GmbH & Co. KGaA
www.ecolution.de

– Anzeige –
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Saubere Lösungen für die Zukunft

Nachhaltig von Anfang anBei der Entwicklung unserer Lösungen betrachten wir immer

den vollständigen Produktlebenszyklus: vom Design über die

Produktion mit umweltfreundlichen Verfahren in modernen

Anlagen bis hin zur wirtschaftlichen, umweltschonenden Nut-

zung sowie zur Wiederverwertung und Entsorgung. An allen

Hako-Standorten sind Umweltschutz und Nachhaltigkeit inte-

grale Bestandteile der Unternehmensphilosophie. In der Unter-

nehmenszentrale in Bad Oldesloe hat Hako bereits 1999 ein

Qualitätsmanagement und 2003 ein Umweltmanagementsystem

eingeführt. Seit 2004 ist Hako nach DIN EN ISO 14001 zertifi-

ziert. Als Blue Competence Alliance Member sind wir Partner

der Nachhaltigkeitsinitiative des Maschinen- und Anlagenbaus.
Weniger ist mehr – auch in der Reinigungstechnik
Wasser, Reinigungsmittel, Strom: die Reinigungstechnik bietet

ein enormes Potenzial an Einsparmöglichkeiten. Hako nutzt sie

mit innovativen Ideen. Zum Beispiel mit Hako-AquaControl,

das bei der Reinigung bis zu 50 Prozent Wasser spart. Oder 

Hako-Chemical on Demand, das dafür sorgt, dass Reinigungs-

mittel nur dann zum Einsatz kommen, wenn sie wirklich benö-

tigt werden. Und weil Nachhaltigkeit für uns auch bedeutet, die

Sicherheit und Gesundheit der Anwender im Blick zu haben,

sind unsere Maschinen nach ergonomischen Prinzipien gestal-

tet. So wurden unsere Ride-on-Scrubmaster kürzlich als erste

Scheuersaugmaschinen am Markt mit dem Gütesiegel des 

Aktion Gesunder Rücken e.V. (www.agr-ev.de) ausgezeichnet.

Für weniger Feinstaubbelastung am Arbeitsplatz sorgt Dust

Stop, eine innovative Tellerbesenummantelung, die Staub- und

Feinstaubemissionen gegenüber herkömmlichen Tellerbesen

um bis zu 90% reduziert. Und das so wirksam, dass sie auf der

CMS 2019 in Berlin den Purus Innovation Award gewonnen

hat. 

Neuer Antrieb für die Kommunaltechnik
Alle Hako-Außenreinigungsmaschinen sind PM 2,5/10 zertifi-

ziert. Für geringe Emissionen sorgen sparsame Motoren, die die

strengen Zulassungsvorschriften erfüllen. Hako-PowerFilter 

reduzieren im Kehreinsatz zusätzlich Staubemissionen, indem

sie bis zu 99,5 Prozent der Partikel aus der Abluft entfernen. 

Mit der Funktionsstudie Citymaster 1650 ZE liefert Hako

eine konsequente Antwort auf die allgegenwärtige Forderung

nach „Zero Emission“. Die vollelektrische Kehrmaschine 

ist ein wichtiger Schritt Richtung Klimaneutralität in der 

Kommunaltechnik. 

Neue Möglichkeiten entdecken – und nutzen
Neben der Ausweitung der Elektromobilität im Kommunal-

techniksegment setzt Hako auch in der Reinigungstechnik

wichtige Impulse für die Zukunft: unter dem Motto „The Future

of Cleaning by Hako“ stellen wir autonome Lösungen vor, die

standardisierte Reinigungsaufgaben selbständig ausführen 

können. Digitale Lösungen wie das Hako-Fleet-Management

sorgen für mehr Transparenz und Effizienz im Maschinenein-

satz, was neben positiven Effekten auf die Wirtschaftlichkeit

auch zu einer längeren Lebensdauer der Technik führt. www.hako.com

– Anzeige –

Mit zukunftsfähigen Premium-Produkten bietet Hako „Lösungen ohne Kompromisse“. Das heißt für uns, jederzeit das beste

Reinigungsergebnis zu erzielen. Aber auch, mobile Arbeitsplätze zu schaffen, die nicht nur ergonomisch und rückengerecht

sind, sondern auch das direkte Umfeld und die Umwelt schonen. 

Der Anspruch, Wirtschaftlichkeit und Nachhaltigkeit zu 
verbinden, fließt in jede Hako-Lösung mit ein.

Zero Emission: Der Citymaster 1650 ZE ist 
als Funktionsstudie einer vollelektrischen
Kehrmaschine ein wichtiger Schritt Richtung
Klimaneutralität.

Freundlich zu Umwelt und Umfeld:der innovative Dust Stop Teller-besenmantel für deutlich redu-zierte Staub- und Feinstaub-emissionen im Kehreinsatz.
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Sonderteil
Nachhaltigkeit

Reinigungs Markt Direkt in Heft 10/2021
Konzept
Dieses Heft dient uns als Grundlage für den Aufbau einer Produktdatenbank
im Internet, die anhand der Inserentenstruktur dieses Heftes erstellt wird.
Jeder Inserent (ab dem Format 1/4 Seite) liefert uns außer der Druckvorlage
für die Anzeige eine Produktinformation (circa 700 Zeichen inklusive
Leerzeichen) und ein Farbfoto (Auflösung 300 dpi) an. Unsere Redaktion
erstellt hieraus einen Produktbericht, der in dieser Ausgabe veröffentlicht
wird und zum Erscheinungstermin am 14. Dezember auf unserer 
Homepage www.reinigungsmarkt.de in unserer hierzu neu erstellten 
Pro duktdatenbank eingesetzt wird.
Im Internet wird unter dem Produktbericht Ihre Internetadresse eingesetzt
und automatisch ein Link zu Ihrer Homepage geschaltet. Produktbericht
und Link bleiben nun für 12 Monate online.

Nutzen für den Inserenten
‘ Sie erreichen 15.000 qualifizierte Leser mit Ihrer Anzeige
‘ Zusätzlich erhalten Sie einen Produktbericht inkl. 4c-Foto
‘ Einstellung dieses Produktberichts mit Freischaltung eines

Links auf Ihre Homepage
‘ Wir haben auf www.reinigungsmarkt.de monatlich circa 33.233

Page Impressions (September 2020), dies bedeutet für Sie rund
398.000 zusätzliche Kontakte, da Ihr Produktbericht ein Jahr lang
online bleibt. 

Ausgabe: 10/2021 
Anzeigenschluss: 24. November 2021
Kontakt: +49 (0) 74 53/938 57 87
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DEISS HEISST: FÜR DEN JOB GENIAL, 

FÜRS KLIMA NEUTRAL

Die PREMIUM PLUS Klimahelden aus dem Sortiment sind 

eine ökologische und ökonomische Revolution für Abfall-

säcke. Durch ihre dickenreduzierte Recyclingfolie mit Hoch-

leistungspolymeren wird 30 Prozent CO2 eingespart. Außer-

dem sind sie zu 100 Prozent klimaneutral, da wir die Reste-

missionen über Klimaschutzprojekte mit Gold Standard kom-

pensieren. Diesen Wettbewerbsvorteil hat das ifeu (Institut 

für Energie- und Umweltforschung) berechnet. Aber nicht 

nur zum Klimaschutz leisten diese Abfallsäcke ihren Beitrag. 

Sie besitzen hervorragende technische Eigenschaften. Ihre 

besonders schnell zu öffnende Aufreiß-Banderole und der 

Easy Opener steigern Effizienz und Sicherheit bei der täg-

lichen Arbeit. Die LDPE-Folie ist außergewöhnlich durchstoß- 

und reißfest. Ausgewähltes Recyclinggranulat und modernste 

Fertigungsmethoden garantieren die gleichbleibend hohe 

PREMIUM-Qualität.

DEISS HIGHLIGHT – CO2-Kompensation

Die Materialeinsparung und Reduzierung des CO2-Aus-

stoßes ist für uns nur der erste Schritt für eine nachhaltigere 

Umwelt. Im zweiten Schritt kompensiert man die Rest-

Emissionen mit der Hilfe von Klimazertifikaten. Diese Zerti-

fikate erwirbt DEISS durch die aktive Unterstützung von 

Klimaprojekten auf der ganzen Welt. Alle unterstützten Pro-

jekte haben dabei den Gold Standard, eines der höchsten Stan-

dards bei der Bewertung von Klimaprojekten. Das Ergebnis 

ist ein zu 100 Prozent klimaneutralen Abfallsack, der unserer 

Umwelt hilft.

DEISS HIGHLIGHT – Kreislaufwirtschaft

DEISS arbeitet kontinuierlich daran, mit einem immer größe-

ren Anteil an PCR-Material ein immer besseres Endprodukt 

herzustellen.  Das Ergebnis ist eine Abfallsackfolie, die bei 

100 Prozent Regenerat-Anteil aus PCR hervorragende tech-

nische Eigenschaften mit hoher Reißfestigkeit aufweist. In 

einem weiteren Schritt hat DEISS einen Abfallsack entwickelt, 

wobei das Regenerat zu 45 Prozent aus haushaltnahen Ab-

fällen besteht. Durch diesen neuen und innovativen Abfall-

sack schont man die Umwelt und reduzieren gleichzeitig die 

Müllberge unserer Zeit. 

Emil Deiss KG (GmbH + Co.)

22339 Hamburg

Müllsack ist nicht gleich Müllsack
Müllsäcke und Müllbeutel für die Gebäudereinigung

Die Wahl des Materials hängt nicht zuletzt von Ihrem Anwendungsgebiet ab. Als Nummer 1 für Abfallsäcke und Müll-

beutel findet man bei DEISS über 5.000 Produkte in allen Materialvarianten und damit immer eine perfekte und umwelt-

bewusste Lösung für den jeweiligen Bedarf. Um das optimale Produkt zu bieten, kombinieren wir Produkt-Know-how 

und persönlichen Service mit höchsten Qualitätsansprüchen und anwenderbezogenen Innovationen.

Die Qualität des Granulats ist für die Qualität des gesamten 

Produkts ein wichtiger Faktor. Foto: DEISS
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Weitsichtiger Umgang mit endlichen 
Ressourcen im Unternehmen

Nachhaltigkeit hat viele Dimensionen

Wieso gewinnt das Thema Nachhaltigkeit auch am 
Arbeitsplatz zunehmend an Bedeutung?
Maria Klotz: Das hat verschiedene Gründe. Zum einen for-
dern es immer mehr Beschäftigte ein, nicht mehr nur die Mil-
lennials oder auch Generation Y, die zwischen 1980 und 2000 
geboren wurden. Vor allem für jene, die schon im Privaten 
viel umsetzen, ist es wichtig, dass das eigene Unternehmen 
Nachhaltigkeit strategisch angeht – Stichwort: Employer-
Branding. Zum anderen fordern auch andere Stakeholder 
nachhaltiges Wirtschaften zunehmend ein, wie zum Beispiel 
Fachkräfte, Partnerunternehmen, Versicherungen und Invest-
mentfirmen. Viele Unternehmen haben erkannt, dass ein 

„weiter so“ wie bisher nicht zukunftsfähig ist, da unsere Welt 
nicht über unendliche Ressourcen verfügt. Daher müssen wir 
es schaffen, unsere ökologischen Systeme global und dauer-
haft zu erhalten, nur dann können wir unser Wirtschafts- und 
Sozialsystem stabilisieren und weiterentwickeln.

Nachhaltigkeit wird in erster Linie mit Umweltbewusstsein 
verbunden. Welche Formen der Nachhaltigkeit gibt es, 
die vor allem in Unternehmen von Bedeutung sind?

MK: Man unterscheidet bei der Nachhaltigkeit die drei Di-
mensionen: Soziales, Ökologie und Ökonomie. Wenn wir 
uns mit dem Thema Sicherheit und Gesundheit am Arbeits-
platz beschäftigen oder auch mit Unternehmens- und Füh-
rungskultur, dann sind das alles Themen der sozialen Nach-
haltigkeit. Die soziale Nachhaltigkeit zielt auf die Stabilität 
der Gesellschaft ab. Von großer Bedeutung sind hier Rech-
te, Werte und Individualität des Menschen.Die drei Dimen-
sionen nachhaltiger Entwicklung müssen aber gleichrangig 
zusammengeführt werden. Die ökologische Nachhaltigkeit 
ist dabei von zentraler Bedeutung, da der Mensch ohne 
funktionierende Ökosysteme keine Lebens- und Arbeits-
grundlage hat. Bisher stand die Ökonomie bei vielen Unter-
nehmen im Vordergrund. Der Mensch und die Umwelt wur-
den als Mittel betrachtet, um Gewinn zu erwirtschaften. Zu 
beobachten ist derzeit ein Paradigmenwechsel. In der so-
genannten systemischen Wertschöpfung wird finanzielle 
Wertschöpfung mit der Verbesserung sozialer und öko-
logischer Systeme in Einklang gebracht. Nur wenn die öko-
logischen Grundlagen erhalten werden, kann die Stabilität 
der Gesellschaften gewährleistet werden, da sie notwendig 

In einem Gespräch im Rahmen der kommmitmensch-Kampagne erklärte Dr. Maria Klotz, Referentin für Evaluation 
und betriebliches Gesundheitsmanagement des Instituts für Arbeit und Gesundheit der DGUV, welchen Stellenwert 
Nachhaltigkeit in Unternehmen einnimmt und weist darauf hin, dass Nachhaltigkeit nicht nur ökologische Aspekte 
und Umweltbewusstsein berücksichtigen sollte. Nachhaltiges Handeln bedeutet auch verantwortungsvolles Personal-
management, soziale Arbeitsbedingungen sowie eine betriebliche Präventionskultur und Gesundheitskompetenz.

Nachhaltigkeit
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Die Deutschen putzen nachhaltig 
und ziemlich oft

Umfrage zu Putzroutinen im Consumer-Bereich 

Ganze 61,5 Prozent der Befragten gaben sogar an, dass 

Nachhaltigkeit das entscheidende Kaufkriterium ist. Um 

für einen wirksam sauberen und gleichzeitig umwelt-

freundlichen Frühjahrsputz zu sorgen, braucht es jedoch 

kein Spezialputzmittel. Ergiebige Alleskönner, wie die 

Haka Neutralseife, sind nicht nur das Multitalent für alle 

Oberflächen, die 100 Prozent umweltfreundliche Rezeptur 

reinigt sanft und kraftvoll – alles was es braucht, ist nur

ein kleiner Tropfen. Für 86,5 Prozent der Deutschen ist das 

Thema Nachhaltigkeit längst Bestandteil des Alltags, nicht 

zuletzt auch auf dem Markt für Putzmittel. Für mehr als 

die Hälfte der Befragten ist die Nachhaltigkeit von Putz-

mitteln sogar das wichtigste Kaufkriterium. Mehr als 

die Hälfte der Befragten legt hier vor allem Wert auf die 

Inhaltsstoffe, gefolgt von der Verpackung und einer fairen 

Herstellung. Mit dem überlegten Einsatz von qualitativ 

hochwertigen Inhaltsstoffen fertigt Haka seine vollständig 

biologisch abbaubare Neutralseife nach eigener Rezep-

tur am Unternehmensstandort Waldenbuch in Deutsch-

land. Neben der Verwendung von Recyclaten für eine 

nachhaltige Verpackung sowie kurzen Lieferwegen sorgt 

die geringe Dosierung des Produkts zusätzlich für weni-

ger Verpackungsmüll. Zudem sind die Neutralseifen tier-

versuchsfrei, ein Kaufkriterium, auf welches jeder Fünfte 

in Deutschland wert legt. 

Kleiner Tropfen, große Wirkung 
In Deutschland wird das Putzen nicht nur im Frühjahr groß-

geschrieben. So gaben mehr als die Hälfte der Befragten an, 

einmal im Monat neues Putzmittel zu kaufen, jeder Zehnte 

sogar alle zwei Wochen. Dies hängt zum einen damit zu-

sammen, dass 29 Prozent der Deutschen für jede Ober-

fläche ein spezielles Putzmittel verwenden, zum anderen 

damit, dass jeder Sechste mehr Reinigungsmittel verwen-

det, als nötig ist. Eine nachhaltigere Alternative bieten hier 

Allzweckreiniger. Denn Alleskönner wie die Haka Neutral-

seife reinigen wirksam und oberflächenschonend alles, was 

einem lieb ist: Neben Fenstern, Böden, Küche und Bad eig-

net sich die Neutralseife auch zum Spülen, für die Wäsche-

vorbehandlung und Outdoor. Dabei ist sie sanft zur Haut 

und besonders langlebig. Mehr als zwei Drittel der Deut-

schen nutzen Allzweckreiniger bereits am liebsten, 21 Pro-

zent sogar ausschließlich. Denn ohne die Überlegung, wel-

ches Putzmittel für welchen Zweck genutzt wird, wird nicht 

nur Zeit gespart, sondern auch Platz im Putzschrank – be-

reits ein kleiner Tropfen der Neutralseife genügt, um glanz-

volle Wirkung zu erzielen. Das macht sie besonders ergiebig 

und nachhaltig in ihrer Nutzung und schont den Geldbeutel. 

Haka Kunz GmbH  71111 Waldenbuch

Wenn der Winter vorbei ist und die Sonne scheint, steht er wieder an: der traditionelle Frühjahrsputz. Für 61 Prozent der 

Deutschen bedeutet das, fleißig wischen, feudeln und schrubben – und das vor allem nachhaltig. Denn eine Umfrage 

von Haka, seit 1946 Hersteller von innovativen, nachhaltigen Haushaltsreinigungsmitteln und Körperpflegeprodukten, 

hat ergeben, dass 84 Prozent der Deutschen beim Kauf von Putzmitteln auf ihren ökologischen Fußabdruck achten. 

+49 (0) 711 / 995 982 - 20
info@ wir-machen-druck.de

  www.wir - machen - druck.de

 So druckt nur der   TESTSIEGER!

Überzeugen Sie sich von unserer beeindruckenden Auswahl an 

hochwertigen Drucksachen, Werbeartikeln und vielem mehr. 

Unsere Garantie: Knallige Tiefpreise, schnelle Lieferung und      

immer Top-Qualität!

Rabattcode: RM422

10 EUR
*Mindestbestellwert: 50 EUR; 

gültig bis 30.06.2022

*

E I N E  M A R K E  V O N

KUNDENZUFRIEDENHEIT „SEHR GUT“
UMFRAGE (FOCUS 36/21)www.deutschlandtest.de

BESTEONLINE-DRUCKEREI
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Die Deutschen putzen nachhaltig 
und ziemlich oft

Umfrage zu Putzroutinen im Consumer-Bereich 

Ganze 61,5 Prozent der Befragten gaben sogar an, dass 

Nachhaltigkeit das entscheidende Kaufkriterium ist. Um 

für einen wirksam sauberen und gleichzeitig umwelt

freundlichen Frühjahrsputz zu sorgen, braucht es jedoch 

kein Spezialputzmittel. Ergiebige Alleskönner, wie die 

Haka Neutralseife, sind nicht nur das Multitalent für alle 

Oberflächen, die 100 Prozent umweltfreundliche Rezeptur 

reinigt sanft und kraftvoll – alles was es braucht, ist nur

ein kleiner Tropfen. Für 86,5 Prozent der Deutschen ist das 

Thema Nachhaltigkeit längst Bestandteil des Alltags, nicht 

zuletzt auch auf dem Markt für Putzmittel. Für mehr als 

die Hälfte der Befragten ist die Nachhaltigkeit von Putz

mitteln sogar das wichtigste Kaufkriterium. Mehr als 

die Hälfte der Befragten legt hier vor allem Wert auf die 

Inhaltsstoffe, gefolgt von der Verpackung und einer fairen 

Herstellung. Mit dem überlegten Einsatz von qualitativ 

hochwertigen Inhaltsstoffen fertigt Haka seine vollständig 

biologisch abbaubare Neutralseife nach eigener Rezep

tur am Unternehmensstandort Waldenbuch in Deutsch

land. Neben der Verwendung von Recyclaten für eine 

nachhaltige Verpackung sowie kurzen Lieferwegen sorgt 

die geringe Dosierung des Produkts zusätzlich für weni

ger Verpackungsmüll. Zudem sind die Neutralseifen tier

versuchsfrei, ein Kaufkriterium, auf welches jeder Fünfte 

in Deutschland wert legt. 

Wenn der Winter vorbei ist und die Sonne scheint, steht er wieder an: der traditionelle Frühjahrsputz. Für 61 Prozent der 

Deutschen bedeutet das, fleißig wischen, feudeln und schrubben – und das vor allem nachhaltig. Denn eine Umfrage 

von Haka, seit 1946 Hersteller von innovativen, nachhaltigen Haushaltsreinigungsmitteln und Körperpflegeprodukten, 

hat ergeben, dass 84 Prozent der Deutschen beim Kauf von Putzmitteln auf ihren ökologischen Fußabdruck achten. 
42

Wieso gewinnt das Thema Nachhaltigkeit auch am 
Arbeitsplatz zunehmend an Bedeutung?
Maria Klotz: Das hat verschiedene Gründe. Zum einen for-
dern es immer mehr Beschäftigte ein, nicht mehr nur die Mil-
lennials oder auch Generation Y, die zwischen 1980 und 2000 
geboren wurden. Vor allem für jene, die schon im Privaten 
viel umsetzen, ist es wichtig, dass das eigene Unternehmen 
Nachhaltigkeit strategisch angeht – Stichwort: Employer-
Branding. Zum anderen fordern auch andere Stakeholder 
nachhaltiges Wirtschaften zunehmend ein, wie zum Beispiel 
Fachkräfte, Partnerunternehmen, Versicherungen und Invest-
mentfirmen. Viele Unternehmen haben erkannt, dass ein 

„weiter so“ wie bisher nicht zukunftsfähig ist, da unsere Welt 
nicht über unendliche Ressourcen verfügt. Daher müssen wir 
es schaffen, unsere ökologischen Systeme global und dauer-
haft zu erhalten, nur dann können wir unser Wirtschafts- und 
Sozialsystem stabilisieren und weiterentwickeln.

Nachhaltigkeit wird in erster Linie mit Umweltbewusstsein 
verbunden. Welche Formen der Nachhaltigkeit gibt es, 
die vor allem in Unternehmen von Bedeutung sind?

MK: Man unterscheidet bei der Nachhaltigkeit die drei Di
mensionen: Soziales, Ökologie und Ökonomie. Wenn wir 
uns mit dem Thema Sicherheit und Gesundheit am Arbeits
platz beschäftigen oder auch mit Unternehmens- und Füh
rungskultur, dann sind das alles Themen der sozialen Nach
haltigkeit. Die soziale Nachhaltigkeit zielt auf die Stabilität 
der Gesellschaft ab. Von großer Bedeutung sind hier Rech
te, Werte 
sionen nachhaltiger Entwicklung müssen aber gleichrangig 
zusammengeführt werden. Die ökologische Nachhaltigkeit 
ist dabei von zentraler Bedeutung, da der Mensch ohne 
funktionierende Ökosysteme keine Lebens- und Arbeits
grundlage hat. Bisher stand die Ökonomie bei vielen Unter
nehmen im Vordergrund. Der Mensch und die Umwelt wur
den als Mittel betrachtet, um Gewinn zu erwirtschaften. Zu 
beobachten ist derzeit ein Paradigmenwechsel. In der so
genannten systemischen Wertschöpfung wird finanzielle 
Wertschöpfung mit der Verbesserung sozialer und öko
logischer Systeme in Einklang gebracht. Nur wenn die öko
logischen Grundlagen erhalten werden, kann die Stabilität 
der Gesellschaften gewährleistet werden, da sie notwendig 

und Umweltbewusstsein berücksichtigen sollte. Nachhaltiges Handeln bedeutet auch verantwortungsvolles Personal
management, soziale Arbeitsbedingungen sowie eine betriebliche Präventionskultur und Gesundheitskompetenz.

Reinigungs Markt

Die PREMIUM PLUS Klimahelden aus dem Sortiment sind 

eine ökologische und ökonomische Revolution für Abfall-

äcke. Durch ihre dickenreduzierte Recyclingfolie mit Hoch-

leistungspolymeren wird 30 Prozent CO2 eingespart. Außer-

em sind sie zu 100 Prozent klimaneutral, da wir die Reste-

missionen über Klimaschutzprojekte mit Gold Standard kom-

pensieren. Diesen Wettbewerbsvorteil hat das ifeu (Institut 

für Energie- und Umweltforschung) berechnet. Aber nicht 

nur zum Klimaschutz leisten diese Abfallsäcke ihren Beitrag. 

Sie besitzen hervorragende technische Eigenschaften. Ihre 

besonders schnell zu öffnende Aufreiß-Banderole und der 

Easy Opener steigern Effizienz und Sicherheit bei der täg-

ichen Arbeit. Die LDPE-Folie ist außergewöhnlich durchstoß- 

und reißfest. Ausgewähltes Recyclinggranulat und modernste 

Fertigungsmethoden garantieren die gleichbleibend hohe 

PREMIUM-Qualität.

DEISS HIGHLIGHT – CO2-Kompensation

Die Materialeinsparung und Reduzierung des CO

stoßes ist für uns nur der erste Schritt für eine nach

Umwelt. Im zweiten Schritt kompensiert man die Rest-

Emissionen mit der Hilfe von Klimazertifikaten. Diese Zerti

fikate erwirbt DEISS durch die aktive Unterstützung von 

Klimaprojekten auf der ganzen Welt. Alle unterstützten Pro

jekte haben dabei den Gold Standard, eines der höchsten Stan

dards bei der Bewertung von Klimaprojekten. Das 

ist ein zu 100 Prozent klimaneutralen Abfallsack, der unserer 

Umwelt hilft.

DEISS HIGHLIGHT – Kreislaufwirtschaft

DEISS arbeitet kontinuierlich daran, mit einem immer größe

ren Anteil an PCR-Material ein immer besseres Endprodukt 

herzustellen.  Das Ergebnis ist eine Abfallsackfolie, die bei 

100 Prozent Regenerat-Anteil aus PCR hervorragende tech

nische Eigenschaften mit hoher Reißfestigkeit aufweist. In 

einem weiteren Schritt hat DEISS einen Abfallsack entwickelt, 

wobei das Regenerat zu 45 Prozent aus haushaltnahen Ab-

fällen besteht. Durch diesen neuen und innovativen Abfall-

sack schont man die Umwelt und reduzieren gleichzeitig die 

Müllberge unserer Zeit. 

Emil Deiss KG (GmbH + Co.)

22339 Hamburg

Müllsack ist nicht gleich Müllsack

Die Wahl des Materials hängt nicht zuletzt von Ihrem Anwendungsgebiet ab. Als Nummer 1 für Abfallsäcke und Müll

beutel findet man bei DEISS über 5.000 Produkte in allen Materialvarianten und damit immer eine perfekte und umwelt

bewusste Lösung für den jeweiligen Bedarf. Um das optimale Produkt zu bieten, kombinieren wir Produkt-Know-how 

und persönlichen Service mit höchsten Qualitätsansprüchen und anwenderbezogenen Innovationen.

Die Qualität des Granulats ist für die Qualität des gesamten 

Produkts ein wichtiger Faktor. Foto: DEISS

Ausgabe:  10/2023
Anzeigenschluss: 24. November 2023
Kontakt:  +49  (0) 74 53/938 57 87

ReinigungsMarkt Direkt in Heft 10/2023

Konzept
Dieses Heft dient uns als Grundlage für den Aufbau einer Produkt-
datenbank im Internet, die anhand der Inserentenstruktur dieses 
 Heftes  erstellt wird. Jeder Inserent (ab dem Format 1/4 Seite) lie-
fert uns außer der Druckvorlage für die Anzeige eine Produktinfor-
mation (circa 700 Zeichen, inklusive Leerzeichen) und ein Farbfoto 
(Aufl ösung 300 dpi) an. Unsere Redaktion erstellt hieraus einen 
Produktbericht, der in  dieser Ausgabe veröffentlicht wird und zum 
Erscheinungstermin am 15.  Dezember auf unserer Homepage 
www.reinigungsmarkt.de in  unserer hierzu neu erstellten Produkt-
datenbank eingesetzt wird. Im Internet wird unter dem Produktbe-
richt Ihre Internet adresse ein gesetzt und automatisch ein Link zu 
Ihrer Homepage geschaltet. Produkt bericht und Link bleiben nun 
für 12 Monate online.

Nutzen für den Inserenten
➡ Sie erreichen 15.000 qualifi zierte Leser mit Ihrer Anzeige
➡ Zusätzlich erhalten Sie einen Produktbericht inkl. 4c-Foto
➡  Einstellung dieses Produktberichts mit Freischaltung eines 

Links auf Ihre Homepage
➡  Wir haben auf www.reinigungsmarkt.de monatlich circa 

39.500 Page Impressions (Oktober 2022), dies bedeutet für Sie 
rund 474.000 zusätzliche Kontakte, da Ihr Produkt bericht ein 
Jahr lang online bleibt.
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Italian special issue

Anzeigenformate und Preise:

Anzeige Breite x Höhe in mm
(im Satzspiegel / im Anschnitt)

Format s/w 2-farbig 4-farbig

1/1 Seite 179 x 262 / 210 x 297 Hochformat 2.590 € 3.100 € 3.950 €

Juniorpage 133 x 179 / 147 x 203 Hochformat 1.390 € 1.750 € 2.540 €

1/2 Seite 179 x 131 / 210 x 155
88 x 262 / 102 x 297

Querformat
Hochformat 1.280 € 1.590 € 2.300 €

1/3 Seite 179 x 88 / 210 x 112
57 x 262 / 72 x 297

Querformat
Hochformat 860 € 1.210 € 1.590 €

1/4 Seite 179 x 65
42 x 262
88 x 131

Querformat
Hochformat
2-spaltig

650 € 940 € 1.380 €

1/8 Seite 179 x 33
88 x 65
42 x 131

Querformat
2-spaltig
Hochformat

330 € 610 € 610 €

1/16 Seite 88 x 32
42 x 60

2-spaltig
Hochformat 160 € 400 € 400 €

Titelseitenpaket (Titelseite + 1/2 Seite 4-farbig im Inhalt): 4.600 €
Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): 1.810 €
Preise für Sonderformate auf Anfrage.

2. oder 4. Umschlagseite (4-farbig): 4.200 €
Millimeterpreis: 42 mm breit (einspaltig) = 2,60 € 

Sonderheft in italienischer Sprache
zur Messe ISSA Pulire, Mailand:

Druckaufl age:   4.000 Exemplare
2.000 Exemplare werden 
vor der Messe europaweit 
an Top-Adressen versandt.
2.000 Exemplare werden 
auf der Messe verteilt.

Anzeigenschluss: 29. März 2022

Erscheinungstermin: 19. April 2022

Edizione Italiana
Edizionena strordiria adi Pulire

RIVISTA SPECIALISTICA PERPULIZIA,  AMMINISTRAZIONE, TECNICA ED IGIENE DI EDIFICI

30 anni Pulire:
Incontro industria 
internazionale a Verona

La mostra in anteprima:
CMS Berlin ha aperto una 
sala espositiva aggiuntiva

ISSA/Interclean North 
America, Chicago:
Conferenze, networking e 
innovazioni pionieristiche

ISSA/Interclean, 
Amsterdam: 
Il settore del cleaning è 
ottimista per il futuro

Quinta Edizione 
straordinaria di Pulire
Maggio 2017

DAI CARTONI PER BEVANDE
LA SOSTENIBILITÀ CHE SI VEDE.

Pad. 4 
Stand B6

Verona
23-25 Maggio 2017

THE SMART SHOW

EcoNatural, il primo sistema carta + dispenser 
che dà nuova vita ai contenitori per bevande.
Lucart Professional, grazie ad una tecnologia innovativa,
separa i contenitori per bevande nelle sue componenti;
dalle fi bre di cellulosa genera il Fiberpack®, con cui produce
la carta, dall’alluminio e il polietilene realizza l’Al.Pe.®, 
la nuova materia prima da cui nascono i dispenser.
Il sistema EcoNatural, per noi un traguardo di sostenibilità,
per te un’opportunità concreta.

09.05 - 11.05 2023

Zeitschriftenformat: DIN A4: 210 mm breit, 297 mm hoch · Satzspiegel: 179 mm breit, 262 mm hoch · 
Druckdaten anlegen: immer mit 3 mm Beschnitt umlaufend
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CleaningWorld

Sonderheft in englischer Sprache
zur Messe CMS, Berlin:

Druckaufl age:   5.000 Exemplare
3.000 Exemplare werden 
vor der Messe europaweit 
an Top-Adressen versandt.
2.000 Exemplare werden 
auf der Messe verteilt.

Anzeigenschluss: 08. September 2023

Erscheinungstermin: 22. September 2023

T H E  T R A D E  M A G A Z I N E  F O R  T R E N D S  A N D  P R O D U C T S  F R O M  T H E  I N D U S T R Y

Relaunch of Knittler 
Medien GmbH:
Publishing House is 
repositioning itself

Amsterdam 
Innovation Awards:
12 nominees in 
4 categories selected

Feature: 
Visit to „Vision for 
Africa“ in Uganda

Trade Fair Report:
ISSA Pulire exceedes 
expectations

15th Special Trade Fair Edition
in English

EcoNatural is an eco-friendly PAPER+DISPENSER system,
a fully certified and concrete example of circular economy.
Lucart Professional gives new life to beverage carton
components: it produces Fiberpack® from cellulose fibres
to make paper, now Cradle to Cradle® certified, and uses
aluminium and polyethylene to make Al.Pe.®, the certified
recycled raw material used for making dispensers. 

EcoNatural is the solution for future hygiene:
a planet-friendly, quality choice for your customers.

PAPER CERTIFICATIONS: DISPENSER CERTIFICATION:

Booth 12.301

CIRCULAR,
CRADLE TO CRADLE, 
CERTIFIED.

ECONATURAL EVOLUTION

EU Ecolabel: FR/004/009
C100456FSC®

www.fsc.org

A BRAND OF 
REINIGUNGS MARKT

Cleaning
WORLD

Preisliste Cleaning World

Druckauflage: 5.000 Exemplare 
2.000 Exemplare werden vor der 
Messe europaweit an Top-Adressen 
versandt.
3.000 Exemplare werden auf der
Messe verteilt.

Anzeigenschluss: 24. August 2021

Erscheinungstermin: 9. September 2021

EcoNatural

FROM BEVERAGE CARTONS
TO THE SUSTAINABILITY

Lucart Professional uses innovative technology to separate
beverage cartons into their component parts; from the 

®, which it uses to 
produce the paper, and from the aluminium and polyethylene 

®, the new raw material from which the 

The EcoNatural system is a sustainability achievement 

Stand 

Berlin
th nd

9th Special Trade Fair Edition in English

Specialist Magazine  for Commercial
Cleaning Services, Hygiene and
Facility Management

Veterans of the 
Cleaning Industry:

Meinrad Budich,
Kleen Purgatis

WFBSC Congress:

Decision-makers from 
all over the world meet 
in Berlin

Preview CMS Berlin 2017:

Exhibitors are eagerly
awaiting the International
Cleaning Trade Fair 

JEZ Award:

Trainees of winning school
class will be rewarded at
the CMS

World
Cleaning

Trade Fair 

Report:

Pulire in Verona

a brand of Reinigungs Markt

  31.08.17  09:30  Seite U1

Sonderheft in englischer Sprache 

Anzeigenformate · Preise:

Zeitschriftenformat: DIN A4 210 mm breit, 297 mm hoch · Satzspiegel: 179 mm breit, 262 mm hoch

Titelseitenpaket (Titelseite + 1/2 Seite 4-farbig im Inhalt): € 3.680,– 2. oder 4. Umschlagseite (4-farbig): € 3.340,–
Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): € 1.450,– Millimeterpreis: 42 mm breit (einspaltig) = € 2,10
Preise für Sonderformate auf Anfrage

Anzeige Breite x Höhe in mm
(im Satzspiegel / im Anschnitt)

Format s/w 2-farbig 4-farbig

1/1 Seite 179 x 262 / 210 x 297 Hochformat € 2.070,– € 2.470,– € 3.170,–

Juniorpage 133 x 179 / 147 x 203 Hochformat € 1.110,– € 1.400,– € 2.030,–

1/2 Seite 179 x 131 / 210 x 155
88 x 262 / 102 x 297

Querformat
Hochformat € 1.020,– € 1.270,– € 1.840,–

1/3 Seite 179 x 88 / 210 x 112
57 x 262 / 72 x 297

Querformat
Hochformat € 690,– € 970,– € 1.270,–

1/4 Seite
179 x 65
42 x 262
88 x 131

Querformat
Hochformat
2-spaltig

€ 520,– € 750,– € 1.100,–

1/8 Seite
179 x 33
88 x 65
42 x 131

Querformat
2-spaltig 
Hochformat

€ 260,– € 490,– € 490,–

1/16 Seite 88 x 32
42 x 60

2-spaltig
Hochformat € 130,– € 320,– € 320,–
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Anzeigenformate und Preise:

Anzeige Breite x Höhe in mm
(im Satzspiegel / im Anschnitt)

Format s/w 2-farbig 4-farbig

1/1 Seite 179 x 262 / 210 x 297 Hochformat 2.590 € 3.100 € 3.950 €

Juniorpage 133 x 179 / 147 x 203 Hochformat 1.390 € 1.750 € 2.540 €

1/2 Seite 179 x 131 / 210 x 155
88 x 262 / 102 x 297

Querformat
Hochformat 1.280 € 1.590 € 2.300 €

1/3 Seite 179 x 88 / 210 x 112
57 x 262 / 72 x 297

Querformat
Hochformat 860 € 1.210 € 1.590 €

1/4 Seite 179 x 65
42 x 262
88 x 131

Querformat
Hochformat
2-spaltig

650 € 940 € 1.380 €

1/8 Seite 179 x 33
88 x 65
42 x 131

Querformat
2-spaltig
Hochformat

330 € 610 € 610 €

1/16 Seite 88 x 32
42 x 60

2-spaltig
Hochformat 160 € 400 € 400 €

Titelseitenpaket (Titelseite + 1/2 Seite 4-farbig im Inhalt): 4.600 €
Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): 1.810 €
Preise für Sonderformate auf Anfrage.

2. oder 4. Umschlagseite (4-farbig): 4.200 €
Millimeterpreis: 42 mm breit (einspaltig) = 2,60 € 

Zeitschriftenformat: DIN A4: 210 mm breit, 297 mm hoch · Satzspiegel: 179 mm breit, 262 mm hoch · 
Druckdaten anlegen: immer mit 3 mm Beschnitt umlaufend
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Messeplaner zur CMS in Berlin erscheint 
als Beilage in der Messeausgabe Heft 7:

Aufl age: 15.000 Exemplare

Erscheinungstermin: 08. September 2023

Formate:
Titelseite 108x163 mm hoch
1/1 Seite im Satzspiegel 130x190 mm hoch
1/1 Seite im Anschnitt 148x210 mm hoch

1/2 Seite im Satzspiegel 130x 95 mm quer
1/2 Seite im Anschnitt 148x105 mm quer

Alle Formate zzgl. 3 mm Beschnitt umlaufend.

Bei Buchung einer Anzeige im Messeplaner wird
Ihr Logo kostenlos in den Hallenplan eingedruckt.
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Ausstellerverzeichnis

2Pure Products

12.300

4B Distrib Sas

05.333

4CleanPro

03.116

99 TECHNOLOGIES

05.634

99point9 Hygiene Limited

11.404

A
A&B Laboratorios de 

Biotecnología S.A.U.

03.408

A.C.E.M. s.r.l.

07.205

ABI Entrance Matting

02.108

Abrasive technologies LLC

07.123

Access

05.107

ACCUTRADE POLSKA Sp. z o.o.

07.422

Achton A/S

12.303

ACS Industries, Inc.

02.412

ADDAX MOTORS

03.412

Adiatek S.r.l.

02.113

ADLATUS Robotics GmbH

07.426

A�damp

03.506

Ajsia

02.119

Alani Higiene Profesional S.L.

12.805

Alberti International S.r.l.

05.242

Alfredo Llimona S.A

02.308

AL-KO Vehicle Technology Elctronics S.r.l.
03.104

All Care

10.102

Allclean Reinigungs- und 

Umwelt-Techniek GmbH

02.112

Allegrini SpA

07.104

Alwin Manufacturing Co., Inc.

12.300B

Amano Pioneer Eclipse Corp.

01.209

AMBINATURE SPB

12.816

Amer S.p.A.

03.109

Americo Manufacturing Co. Inc.

02.315

Americol BV

12.700

Ametek

05.505

Amtra Sp. z o.o.

07.416

Annapapi S.r.l.

07.201

Annovi Reverberi S.p.A.

05.243

Antesto Ltd

02.124

Aqdot Limited

12.114

AR-CO Chimica S.r.l.

01.533

ARCORA INTERNATIONAL

01.334

Aridom Sanex

12.412

ARISTON Cleaning Solutions S.r.l.
05.430

ASAP International SDN BHD

12.513

ASEM

07.425

ASFEL – Spanish Association of Cleaning 

and Hygiene Products Manufacturers
03.502
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BE Power Equipment
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Bertozzi srl
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Bionetix International
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B2

Bonastre System S.l.

01.134

Bos Cleaning & Finishing Products
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Bournas Medicals

11.200

Brain Corp.

07.108

Bram International S.r.l.

01.233

BRD Papír Kft.

11.413

Brightwell Dispensers Ltd.

01.239

Stand 20.04.2022

Für den CMS-Messeplaner gelten die Preise der deutschen Ausgabe des ReinigungsMarkt.

+ Infos zum Rahmenprogramm der Messe

+ Hallenpläne und Geländeplan

+ Alphabetisches Ausstellerverzeichnis
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MULTI 

KLEEN 

TABS PRO

Nachhaltig und 

leistungsstark – Ihre 

tägliche Reinigungs-

routine mit hoher  

Materialverträglichkeit, 

Leistungsfähigkeit und 

Wirtschaftlichkeit.

KLEEN PURGATIS GmbH

Dieselstraße 10

32120 Hiddenhausen

www.kleen-purgatis.de

Ein Unternehmen  

der BUDICH Gruppe

Besuchen Sie uns!

01.229INTERCLEAN 

AMSTERDAM

VISIT US AT 

STAND 01.507

RIELLO INDUSTRIES

GROUP

Ghibli & Wirbel

Westendstrasse 223b

80686 München

P. +49 (0) 89 517396810

F. +49 (0) 89 517396829

M. info@ghibliwirbel.comWWW.GHIBLIWIRBEL.COM

RACER: MEISTERN SIE IHRE 

REINIGUNGSHERAUSFORDERUNG!

Das 85 Liter Fassungsvermögen und 

die geringe Größe machen Racer zur 

idealen Aufsitzmaschine für jede Art 

von Umgebung!

Schmal und ergonomisch, ist 

der Racer in der Lage, auch die 

kompliziertesten Arbeiten zu erledigen, 

bei denen alle Aufsitzmaschinen, 

auch die kompaktesten, 

keine zufriedenstellenden 

Reinigungsergebnisse erzielen können.

RANGER: BEHERRSCHEN SIE 

DIE REINIGUNGSAUFGABEN!

Das Fassungsvermögen von 115 

Litern, kombiniert mit den innovativen 

technischen Merkmalen des Rangers, 

macht ihn zu einer leistungsstarken, 

zuverlässigen und sicheren Maschine 

für den Einsatz in mittelgroßen 

Umgebungen.

Die gleiche bemerkenswerte 

Leistung wie bei größeren Aufsitz-

Scheuersaugmaschinen wird mit einem 

modernen und eindrucksvollen Design 

kombiniert. Alles ist so konzipiert, dass 

diese Maschine kompakt und extrem 

handlich ist.

DIE NEUEN 

AUFSITZ-SCHEUERSAUGMASCHINEN 

VON GHIBLI & WIRBEL!
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Die Messezeitung zur CMS Berlin wird an allen 
vier Messetagen am Eingang verteilt:

Aufl age: 6.000 Exemplare

Erscheinungstermin: 08. September 2023

Formate:
1/1 Seite im Satzspiegel 267 x 381 mm hoch
1/1 Seite im Anschnitt 303 x 426 mm hoch

1/2 Seite im Satzspiegel 131 x 381 mm quer
1/2 Seite im Anschnitt 150 x 426 mm quer

1/4 Seite im Satzspiegel 131 x 185 mm quer

1/8 Seite im Satzspiegel 131 x 93 mm quer

Alle Formate zzgl. 3 mm Beschnitt umlaufend.

+ News von der Messe

+ Tipps und Termine für den Messebesuch

+ Infos zum Rahmenprogramm der Messe

Für die CMS-Messezeitung gelten die Preise 
der deutschen Ausgabe des ReinigungsMarkt.

Anzeigenformate und Preise der deutschen Ausgabe:

Anzeige Format s/w 2-farbig 4-farbig

1/1 Seite Hochformat 3.164 € 3.730 € 4.916 €

1/2 Seite
Querformat

Hochformat
1.572 € 2.091 € 2.790 €

1/4 Seite Querformat 820 € 1.153 € 1.610 €

1/8 Seite Querformat 396 € 734 € 734 €

1/8 Seite Querformat Textanzeige (Messe-News-Wegweiser) 396 €

Millimeterpreis für Kleinanzeigen: 42 mm breit (einspaltig) = 3,39 € 

Anzeigenschluss 
ist der

 18. August 2023

ReinigungsMarkt präsentiert live von der CMS in Berlin:

Unser Filmteam dreht einen 3-Minuten-Film an Ihrem Messstand 
inklusive Interview mit einem Verantwortlichen. Der Film wird 
geschnitten und bearbeitet und Ihnen dann zur Freigabe vorgelegt.
Nach Freigabe stellen wir den Film auf www.reinigungsmarkt.de 
verzeichnet 39.500 Page Impressions monatlich (Oktober 2022). 
Zusätzlich wird Ihr Film in unserem News-Flash angekündigt. 
(3.280 persönliche Empfänger, Stand: November 2022).

Die Anzahl der Filme ist pro Messetag auf 4 Firmen limitiert.
Messefi lm 3 Minuten für 2.250 € + MwSt.

CMS-Filme

(Foto: German Facility Management Association)

Das Gebäudereiniger-Handwerk in aktuellen Zahlen

Leistungsstarke, qualitätsorientierte Betriebe, deren Angebotsspektrum sich entsprechend der Anforderungen des Marktes ständig erweitert hat, haben die Branche zu einem 

modernen Dienstleistungshandwerk, einem wichtigen Wirtschaftsfaktor und zu einem interessanten Arbeitgeber mit sicheren Arbeitsplätzen gemacht.Die Branchendaten und die Herausforderungen

Aktuelle Branchendaten 

Die Gebäudereinigung ist und bleibt die beschäftigungsstärkste Handwerksbranche 

Deutschlands. Aktuell sind 662.115 Personen in der Branche beschäftigt (jüngste ver-

fügbare Zahl 2017). Damit bleibt die Beschäftigtenzahl konstant auf Vorjahresniveau 

(2016: 664.774). Der minimale Rückgang um 0,4 Prozent verdeutlicht, dass es für die 

Unternehmen schwerer wird, Beschäftigte zu finden. Im Fünfjahres-Vergleich blickt die 

Branche auf ein Beschäftigungsplus von 7,3 Prozent (2012: 616.894). 

Die Unternehmen erzielten 2018 einen Umsatz von 17, 9 Milliarden Euro. Im Vorjahres-

vergleich ist das ein Plus von 5,9 Prozent (Vorjahr: 16,9 Milliarden Euro). Damit liegt der 

deutsche Reinigungsmarkt weiterhin deutlich an Europas Spitze. 

Herausforderungen der Branche 

„Wir haben weniger ein Problem damit, neue Aufträge zu bekommen als neue Mit-

arbeiter“, sagt Thomas Dietrich, Bundesinnungsmeister des Gebäudereiniger-Hand-

werks. „Die Sicherung von Fach- und Arbeitskräften wird mit steigender Intensität zur 

Zukunftsherausforderung Nummer 1.“ „Neben der Fachausbildung setzen wir weiterhin 

auf die breite Integrationskraft unseres Handwerks“, so Dietrich. „Wir sind eine Branche, 

die nicht nur eine gesellschaftlich wichtige Rolle erfüllt, sondern gerade bei einfachen 

Tätigkeiten allen Menschen einen Einstieg in Arbeit ermöglicht.“ Thomas Dietrich: „Die 

klare Absetzbewegung vom allgemeinen gesetzlichen Mindestlohn in unserer Branche 

geht weiter. Steigende Tariflöhne und die historische Angleichung von Ost und West 

sind für die Attraktivität unserer Branche von großer Wichtigkeit.“ Der Einstieg wird von 

Jahr zu Jahr besser honoriert. Bis Ende 2020 gleicht die Gebäudereinigung die Löhne in 

Ost und West an. Der tarifliche Branchenmindestlohn liegt dann bundesweit und flä-

chendeckend bei 10,80 Euro pro Stunde. 

Die Einstiegslöhne für einfache Tätigkeiten liegen dann mehr als 15 Prozent über dem all-

gemeinen gesetzlichen Mindestlohn. Es gibt viele gute Argumente für eine Ausbildung 

in der Gebäudereinigung: In der Regel reicht ein Hauptschulabschluss als Zugangsvo-

raussetzung. Die Vergütung liegt zurzeit in den meisten Bundesländern zwischen 725 

und 1000 Euro. Nach der Erstausbildung winken Gesellen in Vollzeit Löhne von 2500 

Euro pro Monat und mehr. Wer Personalverantwortung übernimmt und ein eigenes 

Team, sowie eigene Kunden betreut, kann schnell in die Objektoder Bereichsleitung ein-

steigen. Zudem bietet sich neben dem Meister eine Weiterbildung an, etwa zum Fach-

wirt im Hygienemanagement oder in der Reinigungstechnik. 

Ab August 2019 tritt die neue Ausbildungsverordnung in Kraft, die nach zwanzig Jahren 

aktualisiert wurde: „Modern, digital und praxisorientiert – die Lerninhalte sind auf der 

Höhe der Zeit und vermitteln jungen Menschen die vielfältigen Facetten unseres Hand-

werksberufs. Auch hier erwarten wir uns Impulse für die Nachwuchsgewinnung“, hofft 

der Bundesinnungsmeister. Thomas Dietrich: „Digitalisierung, Automation und Robotik 

machen die Arbeitsplätze in der Reinigung gerade für junge Menschen nicht nur leichter, 

sondern auch attraktiver.“ 

CMS 2019 – globales Branchenevent des 

Jahres „Alle zwei Jahre wieder ist die CMS 

für die Gebäudedienstleister die wich-

tigste Kompetenzund Networking-Platt-

form in ganz Europa. Mit dem ‚CMS World 

Summit‘ zeigt die Messe ihre wachsende 

internationale Bedeutung für die globale 

Cleaning Community“, betont Bundesin-

nungsmeister Thomas Dietrich. „Beson-

ders freue ich mich auf die Premiere des 

großen Gemeinschaftsstandes inno-

vativer Newcomer und Start-ups – die 

Branche lebt von neuen und mutigen 

Zukunftsmachern.“

Thomas Dietrich (Foto: BIV)

Marktsituation der ideellen Träger der CMS Berlin 2019

Nicht nur die Bundesinnung schaut auf die CMS Berlin 2019. Auch die beiden anderen 
ideellen Träger der Fachmesse blicken auf die aktuelle und zukünftige Situation der 
Reinigungsindustrie.

Nachhaltigkeit und Digitalisierung als große 
Themen der Zukunft

Der Verband Deutscher Maschinen- und Anlagenbau (VDMA) vertritt mehr als 3.200 
Unternehmen des mittelständisch geprägten Maschinen- und Anlagenbaus. Mit 1,3 Mil-
lionen Erwerbstätigen im Inland und einem Umsatz von 232 Milliarden Euro (2018) ist die 
Branche größter industrieller Arbeitgeber und einer der führenden deutschen Industrie-
zweige insgesamt. Die rund 50 Anbieter im VDMA-Fachverband Reinigungssysteme für 
den gewerblichen und industriellen Einsatz beschäftigen in Deutschland rund 5.400 Mit-
arbeiter. Der Exportanteil der deutschen Hersteller belief sich auf rund 71 Prozent. Der 
Weltmarktanteil der deutschen Anbieter erreichte knapp 20 Prozent; der Marktanteil in 
Europa etwa 50 Prozent. Markus Asch, Vorsitzender des Fachverbandes Reinigungs-
systeme im VDMA: „Der Auftragseingang der deutschen Reinigungsmaschinen-Indus-
trie hat sich seit 2013 auch unter Berücksichtigung zunehmender Marktunsicherheiten 
recht stabil entwickelt. Das ist erstaunlich, da die in der Reinigungsmaschinen-Industrie 
üblichen ziemlich kurzen Durchlaufzeiten und Auftragsbestände von wenigen Wochen 
ein sensibles Reagieren auf alle marktbeeinfl ussenden Faktoren erfordern. 2018 lag 
der Umsatz der Branche in Deutschland um rund einen Prozent unterhalb des Vor-
jahresniveaus bei zirka 940 Millionen Euro. Insbesondere im vierten Quartal waren die 
weltwirtschaftlichen Unsicherheiten im Markt angekommen. Sorgen bereiteten den 
Maschinenherstellern laut Asch aufkommende Unsicherheiten durch Handelskonfl ikte, 
der Brexit und Währungsschwankungen gegenüber wichtigen Absatzmärkten, aber 
auch bürokratische Unwägbarkeiten aus Brüssel. So wurde beispielsweise die in langen 
Jahren entwickelte Ökodesign-Verordnung für Staubsauger von der EU-Kommission 
innerhalb kurzer Zeit nach der Klage eines Herstellers vor dem europäischen Gerichts-
hof zurückgezogen. Neben der konjunkturellen Lage stehen für die Reinigungsmaschi-
nenhersteller die Themen Digitalisierung und Automation im Fokus: „Die CMS wird 2019 
die Innovationsschau der Branche. Technologische Neuheiten sind zugleich der Magnet 
der Leitmesse CMS 2019. Die Rahmenbedingungen für die CMS 2019 sind gut, weil viel 
Neues präsentiert werden kann und diese Innovationen brauchen wir. Denn es geht 
darum leistungsfähiger, wettbewerbsfähiger und effi zienter zu werden“, betonte Asch.

»   Ich brauche einen Partner, 
der deutschlandweit mit einem 
Ansprechpartner für mich da ist.«

Mit unserer jahrelangen Erfahrung sind wir der richtige Partner an Ihrer Seite. 
Regional und kompetent beraten wir Sie in ganz Deutschland lieferanten-
unabhängig bei Ihren Projekten. Dabei begleiten wir Sie von der Beratung, 
über die Lieferung bis hin zur Wartung und Reparatur Ihrer Produkte.

Besuchen Sie uns auf der CMS 2019, Halle 2.2, Stand 201
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Markus Asch, Vorsitzender des Fachverbandes Reinigungssysteme im VDMA (Foto: Volkmar 
Otto / Messe Berlin)

den gewerblichen und industriellen Einsatz beschäftigen in Deutschland rund 5.400 Mit-
arbeiter. Der Exportanteil der deutschen Hersteller belief sich auf rund 71 Prozent. Der 
Weltmarktanteil der deutschen Anbieter erreichte knapp 20 Prozent; der Marktanteil in 

Produkte
Für den Einsatz bei starker GeruchsbelastungBuzil liefert nun den Oberfl ächenreiniger DrizzleBlue 

SP 20 mit verbesserter Rezeptur und bietet mit dem 
neuen Produkt zwei wesentliche Produktvorteile. 
Starke Geruchsbelastun-gen, wie in Krankenhäusern 
sowie in Alten- und Pfl egehei-men, stellen eine be-sondere Herausforderung an Reini-gungsprodukte. 
Durch den Aktiv-Geruchsblocker mit des-odorieren-dem Frischeduft werden Schlechtgerüche zu-verläs-sig und langanhaltend überdeckt. Der gebrauchsfer-ti-ge Sprühreiniger besitzt darüber hinaus eine hohe 

Material-verträglichkeit und ist nun auch für Acrylglas 

(PMMA) geeignet. Er ist auf allen wasserbeständigen 
Oberfl ächen, wie zum Beispiel Glas- und Spiegelfl ä-chen, Keramik- und Metalloberfl ächen sowie lackier-ten und hochglanzpolierten Kunststoff-oberfl ächen 

einsetzbar. Der kennzeichnungsfreie Reiniger besitzt 
eine ausgezeichnete Schmutzlösekraft und hinter-lässt streifenfreien Glanz.

Buzil-Werk Wagner GmbH & Co. KG 87700 Memmingen
Tel.: 0 83 31 / 93 06

Durch den Aktiv-Geruchsblocker mit 
desodorierendem Frischeduft werden 
Schlechtgerüche zuverlässig und lang-anhaltend überdeckt. 

(Foto: Buzil)Umfangreiches Portfolio auf dem MessestandWo täglich große Mengen Mopps und Wischtücher 
sauber wer-den müssen, bietet Miele dafür die pas-sende Technik: Wasch-maschinen und Trockner 
mit einer Beladungskapazität von sechs bis 32 Kilo-gramm – je nach Bedarf und Platzangebot in einer 
Gebäudereinigung. Alle Maschinen können gekauft, 
ge-mietet oder geleast und mit nützlichem Zubehör 
ausgestattet werden. Einen Überblick über das Port-folio bietet der Miele-Messestand auf der CMS (Halle 
4.2, Stand 128). Auf 90 Qua-dratmetern präsentieren 
sich alle Modelle, die unter dem Na-men „Mopstar“ 

bekannt sind: von kompakten Waschmaschinen und 
Trocknern für sechs bis acht Kilogramm Beladung 
(„Kleine Riesen“) bis zu Modellen für 20 Kilogramm 
Füllge-wicht („Benchmark“). Außerdem bietet Miele 
auch Geräte mit einem Fassungsvermögen bis 32 Ki-logramm sowie Waschma-schinen an, die eine Tren-nung in unreine und reine Seite er-möglichen.

Miele & Cie. KG
33332 Gütersloh
Tel.: 0 800 / 224 46 44

Einen Überblick über das Portfolio bietet der Miele-Messestand auf der CMS. (Foto: Miele)

Aus überwiegend nachwachsenden RohstoffenDie neuen Deiss Bioline-Produkte aus Ecovio-Mate-rial sind die nächste Generation biologisch abbauba-rer Müllbeutel. Hygienisch sauber wie ein Abfallsack 
aus Kunststoff, kom-biniert mit den ökologischen 
Vorteilen eines natürlich ab-baubaren Biobeutels. 
Die Deiss Bioline-Müllbeutel werden aus überwie-gend nachwachsenden Rohstoffen hergestellt. 
Sie sind deutlich nassfester und reißfester als an-dere Bio-beutel – bei gleichzeitig schnellerer voll-ständiger Kompos-tierung – TÜV-geprüft nach der 

Norm EN 13432. Das Ecovio-Material ist besonders 

wasserundurchlässig und lässt sich trotzdem rück-standslos industriell kompostieren. Auslau-fende 
Flüssigkeiten, Gerüche und Bakterien haben keine 
Chance, solange der Biobeutel noch im Gebrauch 
ist. Der biologische Abbau in Form von einer erfolg-reichen Zerset-zung des Materials fi ndet erst in pro-fessionellen Kompos-tieranlagen statt.

Emil Deiss KG (GmbH + Co.) 22339 Hamburg
Tel.: 0 40 / 53 80 96 – 0

Die Bioline-Beutel von Deiss sind besonders wasserundurchlässig. (Foto: Deiss)

Der weltweit erste Recyclingservice für Papierhandtücher
Der CO2-Fußabdruck besitzt große wirtschaftli-che Bedeutung und stellt viele Unternehmen vor 
Herausforderungen. Mit Tork Paper Circle hat Tork 
jetzt eine weltweit einzigartige und un-kompli-zierte Komplettlösung geschaffen, die Kunden bei 
der Erreichung der unternehmerischen Umwelt-ziele unterstützt. Die gebrauchten Papierhandtü-cher werden separat gesam-melt, abgeholt und 

anschließend im Essity-Werk zu neuen Hy-giene-papierprodukten verarbeitet. Dabei werden Abfall-men-gen um bis zu 20 Prozent reduziert und die 

CO2-Bilanz um mindestens 40 Prozent gesenkt. 
Nach erfolgreichen Pilotpro-jekten mit Partnern 
und zahlreichen Auszeichnungen wird Tork Paper 
Circle auf der CMS in Berlin offi ziell gelauncht und 
damit für den gesamten deutschen Markt verfüg-bar sein.

Essity Professional Hygiene Germany GmbH 68305 Mannheim
Tel.: 0 621 / 778 47 00

Auf der CMS präsentiert Tork mit Tork Paper Circle einen 
weltweit einzigartigen Recyclingservice. (Foto: Essity)

Zwei neue Orbital-EinscheibenmaschinenDer Reinigungsmaschinen-Hersteller Nilco hat zur CMS 2019 in Berlin zwei neue Orbital-Einscheiben-maschinen auf den Markt gebracht. „Der Innova-tionstreiber mit Sitz in Vai-hingen/Enz in Baden-Württemberg erweitert damit sein Portfolio“, unterstreicht Holger Terstiege, Geschäftsführer bei Nilco. Zwei neue Orbital–Einscheibenmaschi-nen aus dem Hause Nilco-Reinigungsmaschinen machen die Grund-und Unterhaltsreinigung zum Kinderspiel. Leichte Führung und beste Ergebnisse auf fast allen Untergründen ist ein Faktor für die 

schnelle und die effektive Reinigung. Die Nilco 433OSD als Heavy-Duty-Maschine mit 65 bis 78 Kilo-gramm Eigengewicht und einem 1.300 Watt Hochleistungs motor mit Zahnradgetriebe wird zu-dem von der leichteren Version der Nilco 403OSD ergänzt.

Nilco Reinigungsmaschinen GmbH 71665 Vaihingen/EnzTel.: 0 70 42 / 912 – 0 Die neue Nilco 433OSD wird auf der CMS 2019 in Berlin vorgestellt. (Foto: Nilco)
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Markus Asch, Vorsitzender des Fachverbandes Reinigungssysteme im VDMA (Foto: Volkmar 

Das Gebäudereiniger-Handwerk in aktuellen Zahlen

Leistungsstarke, qualitätsorientierte Betriebe, deren Angebotsspektrum sich entsprechend der Anforderungen des Marktes ständig erweitert hat, haben die Branche zu einem 

modernen Dienstleistungshandwerk, einem wichtigen Wirtschaftsfaktor und zu einem interessanten Arbeitgeber mit sicheren Arbeitsplätzen gemacht.Die Branchendaten und die Herausforderungen

Die Gebäudereinigung ist und bleibt die beschäftigungsstärkste Handwerksbranche 

Deutschlands. Aktuell sind 662.115 Personen in der Branche beschäftigt (jüngste ver-

fügbare Zahl 2017). Damit bleibt die Beschäftigtenzahl konstant auf Vorjahresniveau 

(2016: 664.774). Der minimale Rückgang um 0,4 Prozent verdeutlicht, dass es für die 

Unternehmen schwerer wird, Beschäftigte zu finden. Im Fünfjahres-Vergleich blickt die 

Die Unternehmen erzielten 2018 einen Umsatz von 17, 9 Milliarden Euro. Im Vorjahres-

vergleich ist das ein Plus von 5,9 Prozent (Vorjahr: 16,9 Milliarden Euro). Damit liegt der 

„Wir haben weniger ein Problem damit, neue Aufträge zu bekommen als neue Mit-

arbeiter“, sagt Thomas Dietrich, Bundesinnungsmeister des Gebäudereiniger-Hand-

werks. „Die Sicherung von Fach- und Arbeitskräften wird mit steigender Intensität zur 

Zukunftsherausforderung Nummer 1.“ „Neben der Fachausbildung setzen wir weiterhin 

auf die breite Integrationskraft unseres Handwerks“, so Dietrich. „Wir sind eine Branche, 

die nicht nur eine gesellschaftlich wichtige Rolle erfüllt, sondern gerade bei einfachen 

Tätigkeiten allen Menschen einen Einstieg in Arbeit ermöglicht.“ Thomas Dietrich: „Die 

klare Absetzbewegung vom allgemeinen gesetzlichen Mindestlohn in unserer Branche 

geht weiter. Steigende Tariflöhne und die historische Angleichung von Ost und West 

sind für die Attraktivität unserer Branche von großer Wichtigkeit.“ Der Einstieg wird von 

Jahr zu Jahr besser honoriert. Bis Ende 2020 gleicht die Gebäudereinigung die Löhne in 

Ost und West an. Der tarifliche Branchenmindestlohn liegt dann bundesweit und flä-

Die Einstiegslöhne für einfache Tätigkeiten liegen dann mehr als 15 Prozent über dem all-

gemeinen gesetzlichen Mindestlohn. Es gibt viele gute Argumente für eine Ausbildung 

in der Gebäudereinigung: In der Regel reicht ein Hauptschulabschluss als Zugangsvo-

raussetzung. Die Vergütung liegt zurzeit in den meisten Bundesländern zwischen 725 

und 1000 Euro. Nach der Erstausbildung winken Gesellen in Vollzeit Löhne von 2500 

Euro pro Monat und mehr. Wer Personalverantwortung übernimmt und ein eigenes 

Team, sowie eigene Kunden betreut, kann schnell in die Objektoder Bereichsleitung ein

steigen. Zudem bietet sich neben dem Meister eine Weiterbildung an, etwa zum Fach

wirt im Hygienemanagement oder in der Reinigungstechnik. 

Ab August 2019 tritt die neue Ausbildungsverordnung in Kraft, die nach zwanzig Jahren 

aktualisiert wurde: „Modern, digital und praxisorientiert – die Lerninhalte sind auf der 

Höhe der Zeit und vermitteln jungen Menschen die vielfältigen Facetten unseres Hand

werksberufs. Auch hier erwarten wir uns Impulse für die Nachwuchsgewinnung“, hofft 

der Bundesinnungsmeister. Thomas Dietrich: „Digitalisierung, Automation und Robotik 

machen die Arbeitsplätze in der Reinigung gerade für junge Menschen nicht nur leichter, 

sondern auch attraktiver.“ 

CMS 2019 – globales Branchenevent des 

Jahres „Alle zwei Jahre wieder ist die CMS 

für die Gebäudedienstleister die wich

tigste Kompetenzund Networking-Platt

form in ganz Europa. Mit dem ‚CMS World 

Summit‘ zeigt die Messe ihre wachsende 

internationale Bedeutung für die globale 

Cleaning Community“, betont Bundesin

nungsmeister Thomas Dietrich. „Beson

ders freue ich mich auf die Premiere des 

großen Gemeinschaftsstandes inno

vativer Newcomer und Start-ups – die 

Branche lebt von neuen und mutigen 

Zukunftsmachern.“

Thomas Dietrich (Foto: BIV)
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und 1000 Euro. Nach der Erstausbildung winken Gesellen in Vollzeit Löhne von 2500 

Euro pro Monat und mehr. Wer Personalverantwortung übernimmt und ein eigenes 

Team, sowie eigene Kunden betreut, kann schnell in die Objektoder Bereichsleitung ein

steigen. Zudem bietet sich neben dem Meister eine Weiterbildung an, etwa zum Fach

wirt im Hygienemanagement oder in der Reinigungstechnik. 

Ab August 2019 tritt die neue Ausbildungsverordnung in Kraft, die nach zwanzig Jahren 

aktualisiert wurde: „Modern, digital und praxisorientiert – die Lerninhalte sind auf der 

Höhe der Zeit und vermitteln jungen Menschen die vielfältigen Facetten unseres Hand

werksberufs. Auch hier erwarten wir uns Impulse für die Nachwuchsgewinnung“, hofft 

der Bundesinnungsmeister. Thomas Dietrich: „Digitalisierung, Automation und Robotik 

machen die Arbeitsplätze in der Reinigung gerade für junge Menschen nicht nur leichter, 

sondern auch attraktiver.“ 

CMS 2019 – globales Branchenevent des 

Jahres „Alle zwei Jahre wieder ist die CMS 

für die Gebäudedienstleister die wich

tigste Kompetenzund Networking-Platt

form in ganz Europa. Mit dem ‚CMS World 

Summit‘ zeigt die Messe ihre wachsende 

internationale Bedeutung für die globale 

Cleaning Community“, betont Bundesin

nungsmeister Thomas Dietrich. „Beson

ders freue ich mich auf die Premiere des 

großen Gemeinschaftsstandes inno

vativer Newcomer und Start-ups – die 

Branche lebt von neuen und mutigen 

Zukunftsmachern.“

deutschlandweit mit einem deutschlandweit mit einem 
 für mich da ist.« für mich da ist.«

unserer jahrelangen Erfahrung sind wir der richtige Partner an Ihrer 
Regional und kompetent beraten wir Sie in ganz Deutschland lieferanten-
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über die Lieferung bis hin zur Wartung und Reparatur Ihrer Produkte.
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Markus Asch, Vorsitzender des Fachverbandes Reinigungssysteme im VDMA (Foto: Volkmar 
Otto / Messe Berlin)

Vier Tage ein 
vollgepacktes 
Messeprogramm
Internationale Kompetenzplattform für Reinigung und Hygiene
bietet Marktüberblick, Informationsaustausch und Wissenstransfer
auf Top-Niveau - Reinigungsbranche steht vor besonderen
Herausforderungen.

Die Reinigungsbranche blickt mit Spannung dem global bedeutendsten 
Branchenevent des Jahres entgegen. Vom 24. bis 27. September präsen-
tiert die Internationale Reinigungsfachmesse CMS Berlin 2019 – Cleaning.
Management.Services. einen umfassenden Marktüberblick über Pro-
dukte, Systeme und Verfahren der gewerblichen Reinigungstechnik und 
Reinigungschemie. Aufgrund der starken Aussteller-Nachfrage aus dem 
In- und Ausland stellt die Messe Berlin zusätzliche Ausstellungsfläche 
(Halle 6.2b) auf dem Berlin Expocenter City zur Verfügung. Im Rahmen 
der viertägigen Fachmesse findet erstmals der CMS World Summit2019 
(25.-26.9.) in Halle 6.3 statt. Zum Leitthema „Inject Innovation“ werden 
die Top-Entscheider aus allen Kontinenten erwartet. Dr. Christian Göke, 
Vorsitzender der Geschäftsführung der Messe Berlin GmbH: „Deutsch-
land repräsentiert den stärksten Markt für die gewerbliche Reinigungs-
technik in Europa. Das spiegelt die CMS Berlin auch in diesem Jahr mit 
einem Feuerwerk an Innovationen sowie der Beteiligung der wichtigen 
Marktführer und zahlreicher Newcomer wieder. Die CMS 2019 zieht mit 
einem marktgerechten Messekonzept: einem Mix aus hochwertiger 
Fachmesse, dem CMS World Summit als Top-Konferenz für die Spitzen-
vertreter der Branche und zahlreichen Networking-Events. Das macht 
die CMS Berlin 2019 zu der internationalen Kompetenzplattform für Rei-
nigung und Hygiene und einem überaus effizienten Marketinginstrument 
für die globale Cleaning Community.“

(Foto: Volkmar Otto/ Messe Berlin
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Format s/w 2-farbig 4-farbig

1/1 Seite 179 x 262 / 210 x 297 Hochformat 2.590 € 3.100 € 3.950 €

Juniorpage 133 x 179 / 147 x 203 Hochformat 1.390 € 1.750 € 2.540 €
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Hochformat 1.280 € 1.590 € 2.300 €

1/3 Seite 179 x 88 / 210 x 112
57 x 262 / 72 x 297
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Hochformat 860 € 1.210 € 1.590 €

1/4 Seite 179 x 65
42 x 262
88 x 131
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Hochformat
2-spaltig

650 € 940 € 1.380 €

1/8 Seite 179 x 33
88 x 65
42 x 131
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2-spaltig
Hochformat

330 € 610 € 610 €

1/16 Seite 88 x 32
42 x 60

2-spaltig
Hochformat 160 € 400 € 400 €

Titelseitenpaket (Titelseite + 1/2 Seite 4-farbig im Inhalt): 4.600 €
Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): 1.810 €
Preise für Sonderformate auf Anfrage.
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Millimeterpreis: 42 mm breit (einspaltig) = 2,60 € 
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Preisliste Nr. 7

Auflage:
4.000 Exemplare pro Ausgabe

Zielgruppe:
Es handelt sich um ein Journal für:
- Azubis der Gebäudereiniger-Branche
- Ausbilder der Gebäudereiniger Azubis
- Inhaber von Ausbildungsbetrieben
- Fachlehrer der Berufsbildenden Schulen –

Fachrichtung Gebäudereinigung

Erscheinungsweise:
vierteljährlich

Erscheinungstermine

1. Ausgabe: 03. März 2021
Schwerpunktthema:
Staubbindendes Wischen
(Anzeigenschluss: 11.02.21)

2. Ausgabe: 28. Mai 2021
Schwerpunktthema:
Grundreinigung textiler Belege
(Anzeigenschluss: 06.05.21)

3. Ausgabe: 14. September 2021
Schwerpunktthema:
Nasswischen
(Anzeigenschluss: 26.08.21)

4. Ausgabe: 08. Dezember 2021
Schwerpunktthema:
Fleckenentfernung
(Anzeigenschluss: 17.11.21)

In der Firma gibt es Stress, im Freundeskreis glaubt niemand  

Du bist am Verzweifeln? Probleme gibt es überall und kein  

sie durchs Leben. Entscheidend ist, wie wir mit ihnen um

tig ist dabei Verantwortung für sich selbst zu übernehme  

Yalcin. Er ist Gebäudereinigermeister und Coach für Gebäu

ein eigenes Unternehmen gründen möchten. Wie Verant

nehmen aussehen kann, das erklärt Umut Yalcin im folge  

               
Verantwortung

Zum Anfang möchte ich euch

eine Geschichte erzählen:

Ein Mann geht Tag für Tag zur

Arbeit und nimmt sich immer

ein frisch gemachtes Sandwich

mit. Gegen 10.00 Uhr ist im

Betrieb die Frühstückspause.

Der Mann packt sein Sandwich

aus und isst es. Bereits nach dem ersten Bissen brummt er:

„Verdammt, das schmeckt ja scheußlich.“  Daraufhin sein Kol-

lege am Nachbartisch: „Na, dann sag doch deiner Frau, sie soll

dir ein anderes Sandwich machen.“  Der Mann antwortet:

           

von außen auf das “ typische Bild”  der Branche 

nicht, was für eine verantwortungsvolle Auf

Beruf des Gebäudereinigers steckt und welc  

einem offen stehen.

Manchmal zweifelte ich selbst und stellte m  

ich auf dem richtigen Weg bin. Heute, wen  

dereinigermeister und deutschlandweit a

mer in Vorträgen und Schulungen mein Wis

weiß ich, dass es genau die richtige Entsch

Entscheidung, die ich bereits früh getroffen 

ich mich durch niemanden habe abbringen 

 

Umut Yalcin hat einen Gebäude-

reiniger Service in Karlsruhe und

gibt Seminare rund ums Thema

Gebäudereinigung

                                                         

n

   
 

Cleanern ist ein Bestandte
il der praktischen Geselle

nprüfung im  Gebäuderein
iger-H an

Artikel m it der enthalten
en Checkliste ist ein Leit

faden für die praktische 
Gesellenp

Leistungsart „Cleanern“
. Bei der praktischen Prü

fung achtet der Prüfer a
uch auf D

Praxisalltag gerne m al ve
rgessen werden – insbes

ondere was die Arbeitssi
cherheit a

bei der Fertigkeitsprüfun
g und natürlich auch dra

ußen in der Praxis nichts
 schief ge

hier wichtige Tipps und h
ilfreiche Checklisten.

Cleanern, was ist das?
Cleanern – auch Sprayclea

nern genannt – ist 

gungsverfahren für nichttext
ile Bodenbeläge m it v

m öglichkeiten. Es kann so
wohl partiell als auch 

wandt werden. Das Cleane
rverfahren dient zur 

näckiger, haftender Verschm
utzungen (zum  Beis

abrieb, Absatzstriche, Getr
änkeflecken oder Geh

 

Sanierung von abgenutzte
n Pflegefilm en. Auß

 

die vollflächige Einpflege o
der der Auftrag ein  

Cleanerverfahren erfolgen. D
abei wird das Clean

 

Teilabschnitten auf den ni
chttextilen Bodenbe  

m it einer Einscheibenm as
chine verteilt. Ansch

 

bearbeitete Bereich im  tro
ckenen Zustand auf 

 

beim  Cleanern nur feiner Sp
rühnebel auf den Be  

istdieses Verfahren auch z
ur Reinigung und Pf  

keitsem pfindlichen Holzböd
en geeignet.

Welche Produkte werden zum Cleanern einges

Für die verschiedenen Bod
enbelagsarten und P

verschiedene Cleanerm itte
l, die zum  Einsatz 

Allgem ein werden an Clea
ner folgende Anford

• gute Reinigungs- und Pfle
gewirkung 

• gute Versprühbarkeit 

• sie dürfen keine groben 
Partikel enthalten 

(Düsen könnten verstopfe
n)

• sie dürfen beim  Trockne
n keine klebrigen Rü

hinterlassen (könnte die M
aschinenführung 

• leicht polierbar 

• leicht auswaschbar aus 
dem  gebrauchten Pa

Folgende Cleaner kom m en
 zum  Einsatz:

• Lösem ittelcleaner (W ach
scleaner)

• lösem ittelhaltige Em uls
ionscleaner

• lösem ittelfreie Em ulsion
scleaner

• W ischpflegen auf Basis 
wasserlöslicher Poly

Cleanern: Was muss ich wiss

                                                         

Was man nicht kennt, macht oft Angst. Rechte Parteien profitieren

von diesen Ängsten, indem sie Menschen mit Migrationshinter-

grund und Ausländer als Bedrohung für die Sicherheit in Deutsch-

land darstellen. So gab fast die Hälfte der Deutschen im Jahr 2006

an, dass sie Menschen ausländischer Herkunft für krimineller als

Deutsche halten. Belegen lässt sich das allerdings nicht.

SSoo iisstt eess wwiirrkklliicchh
Das Institut für Kriminalwissenschaft der Uni Münster hat diese

Vorurteile unter die Lupe genommen und die Studie „Migration

und Jugenddelinquenz. Mythen und Zusammenhänge“ veröf-

fentlicht. Das sind die wichtigsten Ergebnisse:

Es gibt keine generellen Unterschiede in der Straffälligkeit von

Jugendlichen mit und ohne Migrationshintergrund. Es kommt

auf den einzelnen Bereich an. Jugendliche mit ausländischen

Wurzeln berichten in Befragungen fast genauso oft von kleineren

Straftaten wie Sachbeschädigungen und Diebstahl. Jedoch sind

sie häufiger Mehrfachtäter. Von Generation zu Generation nehmen

diese Unterschiede allerdings ab.

Je weniger die Jugendlichen an der Gesellschaft teilhaben, desto

höher ist die Gewaltbereitschaft. Das heißt, es ist egal, welche

Religion oder Kultur jemand hat. Je höher die Bildung ist, desto

weniger greifen die Menschen zur Gewalt.

  
 

JJuunnggee MMiiggrraanntteenn wweerrddeenn nniicchhtt ööfftteerr ssttrraaffffäälllliigg aallss aann--

ddeerree GGlleeiicchhaallttrriiggee,, ddaass bbeelleeggtt eeiinnee SSttuuddiiee ddeess IInnssttiittuuttss

ffüürr KKrriimmiinnaallwwiisssseennsscchhaafftt ddeerr UUnniivveerrssiittäätt MMüünnsstteerr..

it
ät

▶

▶

WWaarruumm ddaannnn ddiieessee VVoorruurrtteeiillee??

Warum haben dann so viele Deutsche 

"kriminellen Ausländers“? Christian Wal

Münster erklärt, dass vor allem private Fe

Boulevardmedien über Straftaten von jun

besonders ausführlich berichten. Für die 

dann den Anschein, dass Menschen mit Migr

gefährlich sind. Einzelne politische Gru

ihren Hetzkampagnen tragen auch dazu bei  

mit Migrationshintergrund werden häufig

festgenommen als gleichaltrige Deutsche. Au

sie häufiger in Untersuchungshaft. Ob d

der Richter liegt oder ob die Sprachbarriere d

ist, dass Menschen schneller die Polizei ruf

EEss ggeehhtt aauucchh aannddeerrss
Es gibt verschiedene Initiativen gegen R

mehr Verständnis, zum Beispiel „Auch ich  

(www.auchichbindeutschland.tumblr.com), e  

von Studenten aus ganz Deutschland.

Laura Buschhaus

Herkunft 
spielt keine Rolle

Die Umlaute Ä, Ö, Ü werden als ein Buchstabe eingetragen!

1 Farbe des Eimers und der Tücher, für die 

von Waschbecken und Armaturen 

2 Farbliche Kennzeichnung der für WC-Be

gebrauchten Reinigungstücher.

 

Thema:

VViieerr--FFaarrbbeenn--SSyysstteemm
And the Winner is.....

...                aus Halle! Er hat beim Gebäudereiniger

Kreuzworträtsel mitgemacht und das richtige Lösungswort

eingeschickt. Jetzt kann er mit dem Best Choice Gutschein

shoppen gehen. Herzlichen Glückwunsch! Der zweite Platz geht

an               (Halle) und der dritte an             

                    

      

1 
2

3
4

Viel
Glück !

und tol le Preise

gew innen!

Schnel l

m i tmachen

                                                

Zeitschriftenformat: 170 mm breit, 240 mm hoch · Satzspiegel: 140 mm breit, 200 mm hoch · Druckdaten anlegen: immer mit 3 mm Beschnitt umlaufend

Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): € 1.680,–
Preise für Sonderformate auf Anfrage

Anzeigenformate · Preise:

Anzeige Breite x Höhe in mm
(im Satzspiegel / im Anschnitt)

Format 4-farbig

1/1 Seite 140 x 200 / 170 x 240 Hochformat € 2.500,–

1/2 Seite 140 x 85 / 170 x 125      
67 x 200 / 82 x 240

Querformat
Hochformat € 1.460,–

1/3 Seite 140 x 50 / 170 x 90 
43 x 200 / 58 x 240

Querformat
Hochformat € 1.000,–

1/4 Seite
140 x 50
35 x 200
67 x 100

Querformat
Hochformat
2-spaltig

€ 870,–
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Anzeigenformate und Preise:

Anzeige Breite x Höhe in mm
(im Satzspiegel / im Anschnitt)

Format 4-farbig

1/1 Seite 140 x 200 / 170 x 240 Hochformat 3.950 €

1/2 Seite 140 x  85 / 170 x 125
 67 x 200 /  82 x 240

Querformat
Hochformat 2.300 €

1/3 Seite 140 x  50 / 170 x  90
 43 x 200 /  58 x 240

Querformat
Hochformat 1.590 €

1/4 Seite 140 x  50
 35 x 200
 67 x 100

Querformat
Hochformat
2-spaltig

1.380 €

Beilagen: bis 25 Gramm (= 4.000 Exemplare): 2.100 €
Preise für Sonderformate auf Anfrage.

Zeitschriftenformat: 170 mm breit, 240 mm hoch · Satzspiegel: 140 mm breit, 200 mm hoch · 
Druckdaten anlegen: immer mit 3 mm Beschnitt umlaufend

Preisliste Nr. 7
Aufl age:
4.000 Exemplare pro Ausgabe

Zielgruppe:
Es handelt sich um ein Journal 
für:
–  Azubis der Gebäudereiniger-

Branche
–  Ausbilder der Gebäudereini-

ger Azubis
–  Inhaber von Ausbildungsbe-

trieben
–  Fachlehrer der Berufsbilden-

den Schulen:
Fachrichtung Gebäudereini-
gung

Erscheinungsweise:
vierteljährlich

Erscheinungstermine
1. Ausgabe:  13. März 2023
 Schwerpunktthema:

Cleanern
 (Anzeigenschluss: 20.02.23)

2. Ausgabe:  15. Juni 2023
 Schwerpunktthema:

Glasreinigung
 (Anzeigenschluss: 22.05.23)

3. Ausgabe:  08. September 2023
 Schwerpunktthema:

Staubbindendes Wischen
 (Anzeigenschluss: 14.08.23)

4. Ausgabe:  15. Dezember 2023
 Schwerpunktthema:

Fleckentfernung
 (Anzeigenschluss: 17.11.23)

Einsendeschluss 
für den JEZ-  
Award bis  
15.04. verlängert

Prüfungswissen:
Aufstellen einer  
Glasreinigerleiter

Arbeitssicherheit: 
Mehr wissen,  
besser schützen

Professionelles 
Kehren für  
optimale  
Ergebnisse

79506
15. Jahrgang
ISSN 1868-8950

Ausgabe 1 · März 2022

D A S  A U S B I L D U N G S J O U R N A L  D E S  G E B Ä U D E R E I N I G E R H A N D W E R K S

JEZ-Award
Siegerklasse in 
Amster dam  
ausgezeichnet

Ausbildung
Profis begleiten  
Berufsqualifizierung

Prüfungswissen 
Nasswischen

Reinigungs- 
technik
Nachhaltige Sanierung 
von Böden

79506
15. Jahrgang
ISSN 1868-8950

Ausgabe 2 · Juni 2022

D A S  A U S B I L D U N G S J O U R N A L  D E S  G E B Ä U D E R E I N I G E R H A N D W E R K S

Thema
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1. Der Unterscheidung ver-
schiedener Reinigungsmittel 
dienende Inhaltsstoffe.

2. In Grundreinigern für elas-
tische Beläge enthaltene 
Hauptwirksubstanz, die die 
alten Pflegefilme verseift.

3. Insbesondere Sanitär-
Reiniger enthalten diese 
Mittel mit der Aufgabe, den 
Reinigungsfaktor “Zeit“ zu 
erhöhen.

4. Spezialreiniger enthalten 
diese Mittel, deren Aufgabe 
es ist Farben zu bleichen.

5. Reinigungsmittel-Inhalts-
stoff, der kalkhaltige Stein-
beläge und Fugen angreift. 

6. Auch weil er die gleich-
mäßige Benetzbarkeit von 
Oberflächen bewirkt, ist 
dieser Inhaltsstoff in fast 
allen Reinigungsmitteln 
enthalten.

7. Den Reinigungsfaktor 
„Mechanik“ unterstützende 
Inhaltsstoffe.

8. Meist pastöse organische 
Verschmutzungsarten, die 
sich z.B. mit organischen 
Lösungsmitteln lösen 
lassen.

9. Zum Händewaschen 
genutzte Reinigungs-
Chemie.

10. Aufgabe dieser Stoffe
ist es, die nachteilige 
Reinigungswirkung der 
Härtebildner des Wasser 
zu beseitigen.

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

Schnell mitmachen und 
tolle Preise gewinnen!

Die Umlaute Ä, Ö, Ü werden als 1 Buchstabe eingetragen!

Viel Glück!

Thema: Inhaltssto�e von Reinigungsmitteln

Das Wort Charakter wird gerne als Überbegriff für die 
positiv bewerteten Eigenschaften eines Menschen 
verwendet. Wenn die Ausbilderinnen und Ausbilder 
über die Charaktereigenschaften ihrer Auszubilden-
den reden, meinen sie in der Regel deren Persönlich-
keitsmerkmale oder Fähigkeiten, die sie in besonderer 
Weise bei ihnen entdeckt haben. Der Charakter wird 
unter anderem durch die Lebensumwelt geprägt. Das 
beginnt mit den Eltern sowie der Familie und setzt 
sich später natürlich auch im Ausbildungsbetrieb fort. 
Eigenschaften, wie die Ehrlichkeit, Belastbarkeit, Ge-
wissenhaftigkeit, Hilfsbereitschaft, Leistungsbereit-

schaft, Offenheit, Selbstständigkeit und Zuverlässig-
keit sind bei Ausbildern gern gesehen.

Positive und negative Eigenschaften von Azubis
Zu den überwiegend negativ beurteilten Eigen-
schaften gehören Achtlosigkeit, Langweiligkeit, Un-
zufriedenheit oder Leichtsinn. Besonders in Hand-
werksberufen mit Kundenkontakten gibt es hohe 
Anforderungen an die charakterlichen Eigenschaften – 
aufbrausende Menschen werden es hier schwer haben.  
Manchmal schwankt der Meister oder die Meisterin 
zwischen den positiven und negativen Gedanken. 

Tätigkeiten, Motivation und 
Belastungen müssen passen

Eigenschaften, die Ausbilder schätzen und Azubis weiterhelfen

Im Gebäudereiniger-Handwerk sind Gewissenhaftigkeit, Zuverlässigkeit und Teamfähigkeit wichtig.

Nicht jeden Charakterzug wünschen sich Ausbilder von Azubis. Von Leichtsinn bis hin zu einem übertriebe-
nen Arbeitseinsatz kann da einiges dabei sein. So gibt es bestimmte Eigenschaften, die förderlich sind für 
die Berufsausbildung. Das sind allerdings auch Eigenschaften der Ausbilder selbst.

Ausbildung

GebäudeReiniger24

GebäudeReiniger14

Prüfungswissen

Was bedeutet Desinfektion überhaupt? Unter dem 
Begriff Desinfektion versteht man die Abtötung bezie-
hungsweise Inaktivierung (Schädigung) von Keimen, 
so dass anschließend vom desinfizierten Gegenstand 
keine Infektionsgefahr mehr ausgeht. Im Vergleich zu 
einer Sanitation, bei der zum Beispiel durch herkömmli-
che Reinigungs verfahren mit Säuren oder Alkalien eine 
nicht exakt vorher sehbare Anzahl von Keimen reduziert 
wird, muss eine Desinfektion mindestens 99,999% der 
vorhandenen Keime inaktivieren. Bei Sterilisations-
verfahren, wie zum Beispiel bei der sterilen Aufberei-
tung von OP- Besteck im Dampfautoklaven, müssen 
sogar 100% der Keime von Gegenständen abgetötet 
werden. Auch wenn Bakterien wie methicillin resistente 
Staphylococcus aureus (MRSA), Extended-Spectrum-
Beta Lactamasen bildende Bakterien (ESBL-Bildner) 
oder drei- beziehungsweise vierfach multi-resistente 
gram-negative Stäbchenbakterien (3-/4-MRGN) im-
mer mehr in den Schlagzeilen stehen und auf die im-
mer größer werdende Gefahr durch antibiotikaresis-
tente Erreger hinweisen, heißt das noch lange nicht, 
dass wir immer und überall desinfizieren müssen. Da 
Desin fektionsmaßnahmen immer mit möglichen Ge-
fahren für die Gesundheit und Umwelt verbunden  
sind, ist es unbedingt notwendig, dass sie nur dort 
angewandt werden, wo die Hygiene durch gründliche 
Reinigung nicht ausreicht. Selbstverständlich müssen 
Desinfektionsmittel dann zum Einsatz kommen, wenn 
bestimmte Infektions krankheiten auftreten (zum Bei-
spiel auch beim Auftreten antibiotikaresistenter Kei-
me) beziehungsweise, wenn ein Verdacht besteht. 
Eine regelmäßige, prophylaktische − also vorbeugende −  

Desinfektion führt der Gebäude reiniger im Regelfall 
aber nur in hygienesensiblen Bereichen wie Gesund-
heitseinrichtungen (Kran ken häuser, Kliniken, Alten-  
und Pflege heime, Arztpraxen) durch. Die Hygiene  
in solche Bereichen ist notwendig, um sogenannten  
nosokomialen Infektionen, also typische Krankenhaus-
infektionen, vorzubeugen. Wer mit Desinfektions-
mitteln arbeiten möchte, muss bei der Anwendung  
einige grund legende Dinge beachten. Der Blick ins 
Sicher heitsdatenblatt, beziehungs weise in die Produkt-
information der Hersteller muss selbstverständlich 
sein. Dort stehen wichtige Informationen zu Inhalts- 

Desinfizierende Reinigung: 
Was muss ich wissen?

Prüfungswissen bei der praktischen Gesellenprüfung

Die desinfizierende Reinigung von Gegenständen der Raumausstattung ist ein Bestandteil der praktischen 
Gesellenprüfung im Gebäudereiniger-Handwerk. Dieser Artikel mit der enthaltenen Checkliste ist ein Leit-
faden für die praktische Gesellenprüfung in der Leistungsart „Desinfektion“. Bei der praktischen Prüfung 
achtet der Prüfer auch auf viel Dinge, die im Praxisalltag gerne mal vergessen werden – insbesondere was 
die Arbeitssicherheit angeht. Damit bei der Fertigkeitsprüfung und natürlich auch draußen in der Praxis 
nichts schief geht, findet ihr hier wichtige Tipps und hilfreiche Checklisten.

Für die unterschiedlichen Einsatzbereiche gibt es  
auch verschiedene Desinfektionsmittel.

Der Schulklassen-Wettbewerb zum Thema:
Vor- und Nachteile der Roboterreinigung

Gewinne den JEZ-Award mit tollen Preisen!
Der JEZ Award – JEZ steht für Junge Entscheidungsträger Zukunft – ist ein Schulklassen-Wettbewerb
für Azubis im Gebäudereiniger-Handwerk. Ausrichter ist der Verlag Knittler Medien GmbH.

Wer kann mitmachen?
Ihr als Schulklasse einer Gewerbeschule aus dem Bereich Gebäudereinigung.

Und so geht’s:
Fordert einfach das Infopaket zum Thema Vor- und Nachteile der Roboterreinigung.

Darin sind enthalten:
Infomaterial zum Thema Vor- und Nachteile der Roboterreinigung mit Aufgabenstellungen 
und einem Fragebogen. 
Eine Fachjury bewertet die Einsendungen und die Gewinner werden von uns benachrichtigt.

Das gibt’s zu gewinnen:
1. Preis: Eine Reise nach Berlin zurw Messe CMS mit zwei Übernachtungen für deine Schulklasse.
2. Preis: Best Choice-Gutscheine im Wert von 25 Euro für jedes Klassenmitglied.
3. Preis: Best Choice-Gutscheine im Wert von 15 Euro für jedes Klassenmitglied.
Die Preisverleihung (1. Preis) fi ndet wärend der CMS in Berlin statt (Termin noch offen).

Fragen zur Bewerbung?
Knittler Medien GmbH, Mittlerer Hubweg 5, 72227 Egenhausen 
Tel.: 0 74 53/938 57 87, Fax: 0 74 53/938 57 97
E-Mail: verwaltung@knittler.de
www.reinigungsmarkt.de

Junge Entscheidungsträger Zukunft

WIR DANKEN UNSEREN SPONSOREN 2022!

CMS 2023 nach Berlin
Wir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zurWir bringen Euch zur

CMS 2023 nach BerlinCMS 2023 CMS 2023 CMS 2023 CMS 2023 CMS 2023 CMS 2023 CMS 2023 CMS 2023 nach Berlinnach Berlinnach Berlinnach Berlinnach Berlinnach Berlinnach Berlinnach Berlin

TEILNAHME

30.06.
SCHLUSS

Bundesleistungs-
wettbewerb 2022: 
Die Besten treffen 
sich in Bremen

Prüfungswissen:
Desinfizierende  
Reinigung

Ausbildung:
Was Ausbilder  
schätzen und  
Azubis hilft 

Soziale Medien:
Messenger-Dienste 
im Vergleich

79506
15. Jahrgang

ISSN 1868-8950
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September 2022
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Prüfungsvorbereitung · Weiterbildung · Azubiwissen ·
Gewinnspielen· Ausbildungskonzepte … und vieles mehr!



Reinigungs Markt20

Deutschland
A. Müller GmbH
Aktion Deutschland Hilft e. V.
Alfred Kärcher SE & Co. KG
Alfred Kärcher Vertriebs-GmbH
Allclean Reinigungs- und Umwelt-Technik GmbH 
Alliance Laundry Germany GmbH
Altec GmbH
Andavis GmbH
Arcora International GmbH
August Renschler GmbH & Co. KG
Avant Tecno
Bauscher GmbH & Co. KG
BC Restoration Products GmbH
BG Bau - Berufsgenossenschaft
beam-GmbH
Bona Vertriebsgesellschaft mbH
Breer Gebäudedienste GmbH
Bruns & Debray GmbH
Bucher Municipal GmbH
Buzil-Werk Wagner GmbH & Co. KG
Calvatis GmbH
CBS - Carsten Daus GmbH
CEMO GmbH
columbus Reinigungsmaschinen
Comcoplast Comco
Cramer GmbH
CWS-boco Deutschland GmbH
Daimler AG
Deutsche Gütegemeinschaft
Deutsche Messe
Dorfner GmbH & Co. KG
Dr. Rauwald GmbH
Dr. Schutz GmbH
Dreiturm GmbH
Easyfairs Deutschland GmbH
eco COAT GmbH
Ecolab Deutschland GmbH
Egholm Deutschland GmbH
Electrostar GmbH
ELTEN GmbH
Emco Bautechnik GmbH
Emil Deiss KG
Essity Professional Hygiene
ETRAS Franchise GmbH
Eugen Gutmann GmbH
EUROEXPO Messe- und Kongress
Fala- Werk
FIGR Forschungs- und Prüfi nstitut für
Facility Management GmbH
Ford-Werke GmbH
GEMOS
GIES Dienstleistungen GmbH
G.I.V. Reinigungstechnik GmbH 
gmd pharma gmbh

Haid-tec geprüfte Oberfl ächentechnik 
Hako GmbH
Hans Wilms GmbH & Co. KG 
Harema GmbH
Haug Bürsten KG
Hematec Arbeitsbühnen GmbH 
Hermes Fassadenreinigung GmbH
Hentrich GmbH
Highglean Group eG
Hinte Marketin- und media GmbH
Hoppe Unternehmensberatung
Herwe GmbH
Herwetec GmbH
Hinte Marketing- und Media GmbH
Huchtemeier Papier GmbH
Hugo Josten Berufskleiderfabrik 
IGEFA Handelsg. mbH & Co. KG 
Ilka-Chemie
Ille Papier-Service GmbH
IRHT
ISSA EMEA Offi ce
Jessberger GmbH
Josef Kränzle GmbH & CO. KG 
Kärcher Municipal GmbH
Karlhans Lehmann KG
Karlsruher Messe GmbH 
Kleen-Tex Industries GmbH
Kenter Bodenreinigungsmaschinen 
Kiehl Johannes KG
Kimberly-Clark GmbH
Kleen Purgatis GmbH 
Kreisverwaltung Ahrweiler
Kurt Müller GmbH
Landesmesse Stuttgart GmbH
Landwehr Computer und Software GmbH
Langguth Chemie GmbH
LDT Level Dosiertechnik GmbH
Lehner Maschinenbau GmbH
Linker GmbH
Loop GmbH
Marin Gebäudereinigung GmbH
Marob GmbH
Mateco GmbH
Mesago Messe Frankfurt GmbH
Messe Berlin GmbH
Messe Frankfurt Exhibition GmbH
Metsä Tissue GmbH
Miele & Cie. KG
Nersorga
Neumann & Neumann
Nilfi sk GmbH
Nils Bogdol GmbH
Novoworker GmbH
Numatic International GmbH 
Nürnberg Messe GmbH

Referenzliste ReinigungsMarkt 
und CleaningWorld



Media-Daten 2023 21

Oehme GmbH
Ophardt Hygiene-Technik
Otto Erb GmbH
Peter Greven Physioderm GmbH 
Pfennig Reinigungstechnik GmbH/PPS 
Piepenbrock Unternehmensgruppe 
Pro Femina e.V.
ray facility management group
Redko GmbH & Co. KG
Riwal Deutschland GmbH
RKS Siebdrucktechnik GmbH
Rontex GmbH
Sauer Unternehmensberatung GmbH
SBL Gebäudereinigung GmbH
SC Johnson Professional GmbH 
Schneidereit GmbH
Sebo Stein & Co. GmbH
SEKO Deutschland GmbH
Solution Glöckner
Sprintus GmbH
Sps-cleaning-systems
Stadiko Media
Stadt Emden
Stadt Moers
Stadt Regensburg
Stadtverwaltung Ingolstadt
Stahl Wäschereimaschinenbau GmbH 
Systeco Vertriebs GmbH
Tana Chemie GmbH
TEMA Technologie Marketing AG
Temca GmbH & Co. KG
TEV-Jäger GmbH
TG hyLIFT GmbH
Tubeless Deutschland GbR
TVH Group
Umweltinstitut Offenbach GmbH
Unger Germany GmbH
Uzin Utz AG
Van Merhagen & Seeger GmbH
Vermop Salmon GmbH
Vileda Professional GmbH 
Visionclean
Vogt GmbH
Volkswagen Nutzfahrzeuge AG 
Vorwerk Professional GmbH
Wepa Professional
Westermann GmbH & Co. KG
WGS Handels GmbH
Wir machen Druck GmbH 
Württembergische Allplastik GmbH
Zaugg Ag Egwil

China
Gaussian Robotics Holdings

Großbritannien
Brightwell Dispensers Ltd 
Rosemor International Limited

Italien
AFIDAMP 
Filmop International s.r.l.
Ghibli & Wirbel S.p.A.
Hinowa SPA
Lucart S.p.A.
OMM lavapavimenti s.r.l.
Sofi del S.p.A.

Kroatien
DELT Papir d.o.o

Niederlande
Empas B.V.
Excentr B.V
R&T B.V.
RAI Amsterdam

Österreich
Dorn Lift GmbH
Greenbird Vertriebs GmbH
Mopptex GmbH
ToolSence GmbH

Schweiz
Avet AG 
boerding Exposition S.A. 
Cleanfi x Reinigungssysteme AG 
Mosmatic AG
Soobr AG
Wetrok AG Zaugg AG Eggiwil

Tschechien
Alliance Laundry CE s.r.o. 
Eastmop spol. s.r.o.

Türkei
Ertumop Reinigungstextilien GmbH
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